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SAMENVATTING  
 

Het  gepresenteerde beleidsplan  is toegespitst  op de periode 2016 ð 2020 en omvat  in  hoofd-

lijnen:  

 

BESTUUR:  

Het  op korte  termijn  completeren  en verjongen  van het  bestuur,  waarbij  inbreng  van vrou-

wen die aan het  gewenst profiel  voldoen als een aanwinst  wordt  beschouwd. Mi nstens 2 

vrouwen  in  het  bestuur  is wenselijk.  

 

DIRECTEUR:  

Het  tijdig  voorzien in  de opvolging  van de directeur  per september 2017. 

 

RAAD  VAN  ADVIES : 

Instelling  van een Raad van Advies  per 1 april  2016. 

 

MARKETING,  PR , PUBLICITEIT:  

Het  verder  versterken  van de marketing -, pr - en publiciteitsactiviteiten  en het  bereiken van 

het  aantal  van 8.000 bezoekers in  het jaar  2017, waarbij  de gemiddelde entre eprijs  moet 

liggen  op minimaal  3 euro. Het  museum bestaat  nu bijna  vijft ien jaar  en heeft  nog steeds 

alle  mogelijkheden  om nòg meer bekendheid  te krijgen.  In  het voorstel  van de zijde van de 

Coöperatie  Boven Dommel  / Sweep communicatieadvies  (bijlage  5) staat  een aanpak  hoe 

het  museum dat  zou kunnen  doen. Een aanpak  die conform uitgevoerd  zal worden.  

 

VRIJWILLIGERS:  

Het  realiseren  van een kwalitatief  en kwantitatief  volwaardig  vrijwilligersteam.  De werk-

groep F.v.Oortmerssen,  (vacature)  en P.L.Vrijdag  is actief  op dit  vlak  en heeft  een aantal  

praktische  tools voor de aanpak  geformuleerd.  

 

BEHUIZING:  

Het  museum heeft  voor deze beleidsperiode  geen ambitie  om naar  een wezenlijk  grot ere 

en/of elders gelegen behuizing  te streven , nadat  in  2014 een belangrijke  uitbreiding  werd  

gerealiseerd.  Mochten  omstandigheden  ten opzichte van het  heden belangrijk  wijzigen , dan 

zal dat  standpunt  opnieuw  bezien worden.  

 

Binnen  deze huidige  ruimtelijke  mogelijkheden  zal het museum inzetten  op: 

 

VASTE  EXPOSITIE:  

Het  gedeeltelijk  aanvullen,  vernieuwen  en upgraden  van de vaste collectie  en de wijze  van 

presenteren. Zie bijlage  3. Onder  meer betreft  dit:  

a. een aantal  nieuwe  objecten in  de vitrines  plaatsen  ter  vernieuwing  van de impre s-

sies van de bezoekers en ter  upgrading  van de collectie.  Daarbij  natuurlijk  het  

aanpassen van de teksten  bij  de exponaten.  

b. het  in  de vaste collectie  opnemen van de evolutie  van de handlithografie  naar  de fo-

tolithografie  en het  uitbreiden  en pakkender  maken  van de presentatie  van fotol i-

thografie  naar  de halfgeleider  lithografie.  

c. de evolutie  van de steendruk  naar  de offsetdruk . 

d. de kunstzinnige  kant  van de lithografie.  

e.  enkele speciale onderwerpen  als b.v. visuele  waarneming,  papier  en drukinkt.  

  

TIJDELIJKE  EXPOSITIES:  

Het  organiseren  van professionele èn veel publiek  trekkende  tijdelijke  tentoon stel lingen.  

De beleidsmatig  gewenste evaluatie  moet in  2016 volledig  operationeel  worden.  Bij  deze 

exposities  zal altijd  een publiciteits - en activiteitenprogramma  gemaakt  worden  gericht  op 

de doelgroep waarvoor  de expositie  is ingericht.  
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1. INLEIDING  

 

1.1. Aanleiding  
 

Een eerste beleidsplan  voor het  museum in  oprichting  werd  in  2000 door de initiatie fnemer 

van het  museum voor eigen gebruik  geschreven om richting  te geven aan het  tot  stand  ko-

men en functioneren  van het  Nederlands  Steendrukmuseum.  De wens om opgenomen te 

worden  in  het  Museumregister  en de nuttigheid  van een beleidsplan  voor de verdere ont-

wikkeling  van het  museum,  waren  aanleiding  en reden om een tweede beleidsplan  op te 

stellen.  Dit  tweede beleidsplan,  toegespitst  op de periode 2006-2010, kwam  tot  stand  onder 

de verantwoordelijkheid  van het  bestuur  in  overleg met  museummanager,  taakgroepleiders  

en vele leden van het  vrijwilligersteam.  Inmi ddels is het  derde beleidsplan,  dat  de periode 

2010 ð 2015 beslaat,  bijna  verleden  tijd.  In  het  vierde  beleidsplan  wordt  een evaluatie  van 

de gerealiseerde en nog niet  gerealiseerde plannen  2010 ð 2015 gegeven. 

 

Het  huidige,  vierde,  beleidsplan,  dat  de periode 2016 - 2020 beslaat,  is tot  stand  gekomen 

vanuit  het  overleg tussen bestuur  en directeur.  Ook nu is dit  beleidsplan  opgesteld  met  het 

oog op de verdere ontwikkeling  van het  museum.  Voorts  is het  een belangrijk  document  

voor de beoordeling  bij  de herregistratie  van het  museum.  

 

Vanuit  het  beleidsplan  wordt  jaarlijks  een Activiteitenplan  opgesteld door de Directeur,  dat  

in  de december bestuursvergadering  wordt  toegelicht,  besproken en - met  eventuele  aan-

passingen - door het bestuur  wordt  vastgesteld.  

 

1.2. Identiteit  
 

Lithografie  en  steendruk  

Het  Nederlands  Steendrukmuseum,  dat  op 21 september 2001 officieel  werd  geopend, laat  

bezoekers zien en horen wat  de belangrijke  rol  van de lithografie  en steendruk  is geweest 

bij  de maatschappelijke  verspreiding  van gedrukte  beelden. Voor de meeste bezoekers is dit  

ontdekken  en voor sommigen terugzien.  De in  1798 door de Duitser  Aloi s Senefelder uitg e-

vonden lithografie  is gebaseerd op het  principe  dat  water  en vet elkaar  afstoten.  Het  is een 

vlakdrukprocedé  in  tegenstelling  tot  de boekdruk  en de diepdruk  waarbij  sprake  is van 

hoogteverschillen  in  de drukvorm.  De termen  lithogr afie en steendruk  worden veel door 

elkaar  gebruikt.  Strikt  genomen is de lithografie  (Grieks:  litho's  = steen en agrafen  = 

schrijven  of tekenen)  het  proces waarbij  de lith ograaf  het  te drukken  beeld op de kalksteen  

tekent.  Eenmaal  de steen getekend en geprepareerd , vindt  in  de drukpers  het  steendru k-

ken plaats.  

 

Revolutionaire  uitvinding  

Deze uitvinding  van de steendruk,  waarbij  het  te drukken  beeld met  vet op een vlakke  

kalksteen  werd  getekend en, na preparatie  van de rest  van de steen met  Arabische  gom, 

daarna  kon worden  afgedrukt,  veroorzaakte  een revolutie  in  de drukkunst.  Voor het eerst 

was het  mogelijk  om snel, massaal en voordelig  afbeeldingen  te reproduc eren.  Maar  ook 

ontketende  de uitvinding  een revolutie  binnen  de beeldcommunicatie.  Immers , het  maakte  

de maatschappelijke  verspreiding  van gedrukte  beelden voor het  eerst op grote schaal mo-

gelijk.  Dat  gebeurde eerst in  zwart -wit,  later  met  alle  kleurn uances in  de chromolithografie.  

De commerciële toepassing van de lithografie  en steendruk  was enorm.  Ook kunsten aars 

omarmden  al snel deze techniek,  die hen nieuwe  mogelijkheden  bood. 

 

Van  steendruk  tot  microchip  

De handlithografie  ging met de komst  van de fotografie  vanaf  het  einde van de 19e eeuw 

geleidelijk  over in  de fotolithografie,  waarbij  het  te drukken  beeld niet  meer handmatig  

maar  met  fotografische  technieken  op de steen werd  gebracht.  Deze verdere evolutie  van de 

grafische  fotolithotechnieken  leidde in  de tweede helft  van de voorgaande eeuw uiteindelijk  

tot  de moderne lithografische  technieken  bij  de fabri cage van halfgeleider  chips. De steen-

druk  ontwikkelde  zich in  de eerste helft  van de voorgaande eeuw in  een periode van vijftig   
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jaar  gaandeweg tot  de offsetdruk,  het  meest gangbare drukprocedé  van vandaag. Een pro-

cedé dat  eveneens op het  principe  dat  wat er en vet elkaar  afstoten  is gebaseerd, maar  niet  

meer van drukstenen,  maar  van drukplaten  gebruik  maakt.  Het  museum laat  vanaf  de op-

richting  op ruime  schaal de hand lithografie  zien. Een start  is in  2011 gemaakt  om op be-

perkte  schaal de fascinerende  evolutie  van de handlithografie  via  de fotolithografie  naar  

semiconductor  lithography  te delen met  het  publiek.  De ambitie  is om het  fotolithografische  

ontwikkelingsdeel  in  2016 nòg ruimere  aandacht  te gaan geven in  de vaste presentatie.  

 

Collectie  en  presentat ie  

Het  museum toont  op fraaie  wijze  de uitvinder  en uitvinding,  het  vakmanschap  en de werk-

tuigen  van de beoefenaars van de steendruk,  de machine  ontwikkelingen  en vele soorten 

van de producten,  waarbij  het  accent in  de vaste collectie  nog vooral  ligt  op de industri ë-

le/commerciële  toepassing van de steendruk.  De afgelopen vijf  jaar  is tijdens  wisselexposi-

ties en diverse manifestaties  ook de kunstlithografie  volop aan bod gekomen. 

 

Meerdere  audiovisuele  presentaties,  touchscreens, een interactief  kleuren  mengpaneel, 

rondleidingen  en drukdemonstraties  verlevendigen  het  bezoek. Workshops  steentek enen en 

steendrukken  geven geïnteresseerden een boeiende en plezierige  verdieping  van hun  in-

zicht  in  de steendruk.  Educatie  is eveneens een belangrijk  speerpunt.  Onder  3.3 Educatie  

komt  het  in  de afgelopen jaren  fors uitgebreide  educatiepakket  in  detail  aan de orde. 

 

Het  museum heeft  in  zijn  veelomvattendheid  (in  relatie  tot  het  thema)  een unieke  col lectie  

en presentatie.  Een vergelijkbaar  museum bestaat  niet  in  de wereld . De inrichting  en pre-

sentatie  krijgen , getuige het  gastenboek en anoniem  in  te vullen  enquêteformulier , vele 

complimenten  van bezoekers. De collectie  is, zolang het  museum fun ctioneert  conform de 

ICOM  definitie,  voor het  overgrote  deel voor onbeperkte  tij d in  bruikleen  dan wel eigendom 

uit  schenkingen.  

 

Bibliotheek  

De uitgebreide  bibliotheek  vormt  de basis voor de interne  kennis  over de collectie  en kan  

door buitenstaanders  op aanvraag  geraadpleegd worden.  De collectie bevat inmi ddels een 

ware schat aan in formatie  met  een groeiend aantal  inmiddels  zeldzaam geworden  boeken. 

De bibliotheekinventaris  is digitaal  geregistreerd  met  het  programma  Biblius.  Het  is de 

ambitie  om de komende vijf  jaar  deze collectie te integreren  in  ADLIB.  

 

Publiek  

Het  museum richt  zich op en verwelkomt  een breed gamma aan bezoekers, zoals bezoekers 

uit  de grafische  branche,  scholen, social- en serviceclubs, toeristen  in  de regio, bedrijven  en 

familiegroepen.  Daarvoor  wordt  met  folder - en afficheverspreiding,  website,  Facebook, 

Twitter , Pinterest,  Museumkaartacties,  artikelen  in  regionale,  nationale  en internationale  

media,  beursstands,  samenwerking  met  de VVVõs, Visit  Brabant,  kunstenaars  en gemeen-

telijke  instanties  promotie  voor het  museum gemaakt.  Dit  is een continu  proces. 

We zien in reactie  daarop een opmerkelijke  verschuiving  plaats  vinden.  Het  merendeel  van 

de bezoekers kwam  de eerste tien  jaar  als groep. Inmiddels  is dit  gekanteld  en is individ u-

eel bezoek significant  toegenomen. Voor een belangrijk  deel het aantoonbare  gevolg van de 

acceptatie  van de Museumkaart.  De reacties  van de individuele  bezoekers na hun  museum-

bezoek zijn  positief  en van de groepsbezoekers ronduit  enthous iast. De gastvrijheid , die 

rondleiders,  demonstratiedrukkers,  baliemedewerkers,  foyermedewerkers,  kortom  alle  le-

den van het  vrijwilligersteam  tonen naar  de bezoekers, wordt  door bezoekers zeer gewaar-

deerd en is een belangrijk  element  in  het  functioneren  van het museum en zelfs een meer-

waarde  voor een bezoek gebleken. 

 

Huisvesting  

Het  museum opende op 21 september  2001 in  het  in  1929 gebouwde voormalige  rel igieuze 

ziekenhuisgebouw  annex klooster  CAROLUS  dat  na ingrijpende  restauratie  vrij  kwam  voor 

culturele  instellingen.  Verhuurder  van dit  gemeentelijk  monument  is het  Monumenten  
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Fonds Brabant,  de eigenaar  van het  gebouw. In  2014 onderging  het  museum een uitbre i-

ding  met  een eigen wisselexpositieruimte,  een museumatelier  op nieuwe  locatie,  een ruim  

kantoor  op de beneden verdieping  en verdubbeling  van het  depotoppervlak.  Een enorme 

vooruitgang.  Als  wens resteert  een eigen adequate ruimte  voor audiovisuele  presentaties  

aan groepen. Het  ontbreekt  binnen  het huidige  pand daarvoor  aan praktische  ruimte.  

 

Organisatie  

Bestuur,  directeur  en de office manager  (beiden op parttime  basis in  dienst)  en een team 

van circa 40 vrijwilligers  leiden  en voeren, ieder  op zijn/haar  specifieke terrein,  het muse-

um op enthousiaste,  betrokken  en deskundige  wijze.  Het  bestuur  richt  zich in  hoofdzaak op 

het  bepalen van de verdere ontwikkeling  van het  museum.  Het  operationele  deel wordt  

door de directeur  in  samenwerking  met  het  vrijwilligersteam,  vaak  werkend  in  ôtaakgroe-

penõ, behartigd.  Dit  betreft  baliebeheer/receptie,  rondleidingen,  drukdemonstraties,  work-

shops, IT  beheer, educatieve programmaõs, collectie/depot  beheer en het  verzorgen van ti j-

delijke  tentoonstellingen.  

 

De directeur  is verantwoordelijk  voor het  totale  operationele  functioneren  van het  museum 

en heeft  'als ogen en oren van het  bestuur'  een wezenlijke  inbreng  in  de bestuurlijke  be-

leidsvorming.  In  de loop van 2008 werd  in  het  kader  van de Cultural  Governance door het  

bestuur  in  overleg met  de directie  gekozen voor het  zogenoemde Bestuur  + Directiemodel.  

Dit  staat  daarin  omschreven als: òBij het bestuur  + directie  model wordt  het beleid vastge-

steld door het bestuur.  De overige aspecten van het bestuurlijk  proces (voorbereiding  en ui t-

voering)  zijn  meestal in  handen  van een directie  die bestaat  uit  één of meer directieleden.  

Instellingen  met deze bestuursvorm  zijn  vaak kleine tot middelgrote  instellingen  meestal met 

één directeur  die, met weinig  staf,  veel zelf doet en regelmatig  een beroep doet op het be-

stuur.ó 

 

Op 11 december 2008 werd  Bestuursreglement,  Directiereglement  en een organigram  vast-

gesteld. Dit  organigram  is in  2015 geüpdate. 

 

De operationele  doelen worden  jaarlijks  door de directeur  in  overleg met  de taakgroep coör-

dinatoren  opgesteld en vastgelegd in  het  zogenoemde Activiteitenplan,  dat  voor bespreking  

en goedkeuring  in  december tezamen met  de nieuwe  jaarbegroting  wordt  voorgelegd aan 

het  bestuur.  

 

Raad  van  Advies  

Het  bestuur  heeft  in  haar  vergadering  van 28 augustus  2015 besloten te komen tot  de in-

stelling  van een Raad van Advi es. De statuten  van de Stichting  geven daar  ook de moge-

lijkheid  toe. Naast  advisering  op het  vlak  van het  huidige  beleid en de toekomstige  ontwi k-

keling  van het  museum, verwacht  het  bestuur  dat  via  de Raad van Advies  ook een uitbre i-

ding  van het netwerk  voor het  museum zal ontstaan,  dat  nieuwe  deuren  zal kunnen  ope-

nen. 

 

Maatschappelijk  verantwoord  ondernemen  

Bestuur  en directie  willen  hun  cultureel  ondernemen  op maatschappelijk  verantwoo rde 

wijze  doen. Dat  houdt  in  het  bijzonder  in,  aandacht  geven aan arbeidsomstandigheden,  mi-

lieu  en duurzaamheid.  Als  voorbeeld noemen we de volledige  overschakeling  op LED -

verlichting.  Tevens dienen in dit  kader  te worden genoemd: de bedrijfshulpverlening  (jaar-

lijks  geoefend met  behalen van BHV -certificaat),  culturele  hulpverlening  (er is een crash 

car aanwezig)  en een calamiteitenplan  als onderdeel van de museumt aken. 

 

Financiën  

De inrichting  van het  museum gebeurde bi j de oprichting  met  gelden, die beschikbaar  ge-

steld  werden  door een grafisch  bedrijf  als hoofdsponsor, Europese fondsen en enkele part i-

culiere  sponsors. De huidige  exploitatie  inkomsten  zijn  gemeentelijke  subsidie,  andere sub-

sidies, sponsor-, donateurs - en vriendenbijdragen,  entree- en rondleidin ggelden, workshops,   
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foyeropbrengsten,  winkelverkopen  en bijzondere,  incidentele  projecten  zoals het  restaur e-

ren van lithostenen  en het  vervaardigen  van prenten.  Aan de kostenkant  zijn  de huur,  faci-

litaire  kosten en salariskosten  van de directeur  en assistente  de belangrijkste  posten. 

 

Het  beleid is erop gericht  dat  het  museum financieel  op eigen benen staat , d.w.z. dat  de 

hierboven  aangegeven opbrengstposten  en kostenposten  in  evenwicht  zijn.  Waar  dat  niet  

het  geval is, dient  vooral  de opbrengstkant  nog versterkt  te worden.  Voorlopig  kan  het 

museum bij  tekorten  nog putten  uit  een bijdrage  vanuit  een ongebonden stichting,  die door 

de oprichter  in  2010 werd  ingesteld  en een eigen bestuur  heeft.  Deze (beperkte) bijdrag e 

mag en zal nimmer  een automatisme  zijn.  

 

Het  museum verkreeg  per 1 januari  2008 de Culturele  ANBI  status  (Algemeen Nut  Beo-

gende Instelling).  

 

1.3 Missie  
 

De stichting  formuleert  als haar  missie  ôhet op een heel plezierige  en laagdrempelige  wijze  

veel mensen zich laten  verbazen over de communicatieve  rol  van de steendruk  in  de maat-

schappij  van toen en nuõ. 

De ôhardwareõ-basis van de missie is een verzameling  steendruk persen en -producten,  in  

hoofdzaak commercieel maar  ook artistiek,  verkregen  in  onbeperkte  (zie 1.2. collectie  en 

presentatie)  bruikleen  van de heer Peter -Louis  Vrijdag.  De uiteenlopende  mogelijkheden  

van de collectie  stimuleren  het  verder  verzamelen,  het presenteren,  conserveren, documen-

teren  en onderzoeken van de maatschappelijke  rol  en betekenis van de steendruk  techniek.  

De ôsoftwareõ-basis is de kennis  en vaardigheden  van bestuur,  directie  en vrijwilligers  om de 

passieve hardware  tot  leven te brengen door het  levend houden van de historische  techni e-

ken, de boeiende rondleidingen,  de audio visuele presentaties,  de dru kdemonstraties,  de 

workshops,  de schoolprogrammaõs, de wisseltentoonstellingen,  de website,  de publicaties  

enz. 

 

In  de museummissie  is de essentiële component besloten: het  grote maatschappelijke  be-

lang  van de uitvinding  van de steendruk  laten  zien. Door de steendruk  werd  het  voor het  

eerst mogelijk  om op een eenvoudige, snelle en goedkope wijze  beeldmateriaal  in  massapro-

ductie  te vervaardigen.  Dit  was van wezenlijk  belang voor de communic atie  ontwikkeling  

van de maatschappij.  Lat er ontwikkelde  zich hieruit  de offsetdruk  en de elektronische  chip-

fabricage.  

 

1.4 Doelgroepen  
 

1.4.1. Bezoekers  

Het  museum stelt  geen limieten  aan leeftijd,  aard  en aantal  van de bezoekers. Sinds 2015 

loopt  zelfs een succesvol educatieprogramma  voor 4 tot  6 jarigen ! Het  museum is Neder-

landstalig.  Sinds 2009 is er echter  - dankzij  de uitgever  van het  Britse  blad ôThe Economistõ 

- een hand-out  met  alle  museumteksten  in  het  Engels.  Daarnaast  is er een beknopte muse-

umwijzer  in  het  Duits  en Frans.  Rondleidingen  kunnen  in  het  Neder lands,  Duits,  Engels, 

Spaans en Indonesisch  gegeven worden.  

 

1.4.2. Stakeholders  

 

Gemeente  Valkenswaard  

Het  museum hecht  zeer aan de band met,  en de steun  van de gemeente Valken swaard  en 

ziet  de blijvende  dialoog met  de gemeente als vanzelfsprekend  en belangrijk.  Het  museum 

speelt en wil  duidelijk  een rol  blijven  spelen in  de culturele  en toerist ische betekenis,  die de 

gemeente Valkenswaard  nadrukkelijk  nastreeft  voor haar  inw oners en bezoekers. 
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De gemeentewebsite communiceert  over de Valkenswaardse  musea: "Musea behoren tot  de 

culturele  voorzieningen  die als doelstelling  hebben het  in  stand  houden en ontwikkelen  van 

culturele  waarden.  Belangrijk  zijn  vooral  cultuurbehoud  en -beleving.  Toegankelijkheid  is 

daarbij  een voorwaarde.  Beheer van cultuurgoed  betekent  dat  de opvattingen  die daarover 

nu gelden morgen anders kunnen  zijn.  Het  museum moet ook daarvan  via  haar  presentatie  

blijk  geven, door in  te spelen op de informatiebehoe fte van de bezoekers." 

 

In  de 'Toekomstvisie  Valkenswaard  2030' is opgenomen: "De vrijetijdssector  (detai lhandel,  

horeca, sport,  recreatie,  toerisme,  cultuur  en vermaak)  in  Valkenswaard  heeft  een bovenlo-

kale  verzorgingsfunctie,  ook richting  de Brainport  regio, en biedt  veel werkgelegenheid." In  

deze door de gemeente nagestreefde verbinding  met  Brainport,  past het  museum ook goed 

door de link  die er is tussen de steendruklithografie  en de lith ography  van ASML  voor de 

productie  van elektronische  chips. Het  museum toont  die link.  

 

De Sponsors  en  Donateurs  

Veel bedrijven,  meestal  uit  de regio en/of verbonden aan de grafische industrie,  mag het 

museum tot  haar  supporters  rekenen.  Daarnaast  een aantal  pr ivé personen. Het  museum 

is trots  op hun  betrokkenheid  bij  de culturele  waarde  van het  museum en dankbaar  voor de 

financiël e steun,  die de activiteiten  van het  museum mede mogelijk  maken.  Deze betrok-

kenheid  komt  in  een aantal  gevallen  ook tot  uitdrukking  door het  ter  beschikking  stellen  

van collectieobjecten  en/of hulp  bij  het  inrichten  van de vaste of tijdelijke  exposities  in  het 

museum.  In  de jaarlijkse  museumbijeenkomst  in  November voor sponsors en donateurs  

wordt  verslag  gedaan van de activiteiten  in  het  afgelopen jaar  en de plannen  uiteengezet  

voor het  volgende jaar.  Ook het  jaarverslag  geeft hen inzicht  in  de museumactivi teiten.  Het  

museum vermeldt  haar  sponsors en donateurs  in  het museum en in  zijn  publicaties.  

 

Bijlage  8 geeft de hoofdbegunstigers,  sponsors en donateurs  weer bij  het  ingaan  van de be-

leidsperiode,  1 januari  2016. Het  museum ziet  het  als zijn  taak  om goed te over leggen met 

haar  hoofdbegunstigers,  sponsors en donateurs  over de doelen die zij  hebben met  hun  bi j-

drage. 

 

De Vrienden  

Het  museum streeft  ernaar  om haar  vriendenkring  door middel  van een aparte  acti egroep 

uit  te breiden.  Vrienden  hebben interesse  in  het museum en zijn  ook belangrijke  ambassa-

deurs van het  museum.  

 

Subsidiegevers  

Vele instellingen  zijn  subsidieverstrekkers  aan culturele  instellingen  en geven zo een be-

langrijke  impuls  aan structurele  en projectmatige  presentaties.  Het  museum heeft  mede 

door hun  bijdragen  de ruimtelijke  uitbreiding  van het  museum in  2014 kunnen  uitvoeren,  

speciale tentoonstellingen  kunnen  realiseren  en verbeteringen  in  de vaste presentatie  ku n-

nen aanbrengen.  Contacten  zijn  er met de gemeente Valkenswaard,  het  Rabo Coöperati e-

fonds, de Provincie  Brabant,  BKKC,  het  Leye Fonds, Prins  Bernhard  Cultuurfonds  en 

Mondriaan  Fonds. Het  beleid is erop gericht  deze kontakten  te koesteren.  

 

De ôambassadeurs ' 

Vele personen, die het  museum hebben bezocht of er workshops  gevolgd hebben of het  

museum anderszins  kennen,  spreken  daar  met  lof  over en promoten  zo het  museum bij  fa-

milie,  vrienden,  andere bedrijven  en instellingen.  Coöperatie  Boven Dommel  vormt  zo ook 

een groep die het  museum kent  en helpt  bekender  te worden.  Het  museum waardeert  ook 

deze betrokkenheid  zeer. Het  beleid is erop gericht  om meer ambassadeurs van het  muse-

um te winnen.  

 

Het  Museum verhaal.  (zie  bijlage  6) 

Het  bestuur  vindt  dit  een interessant  en waardevol  verhaal,  gericht  op de externe  commu-

nicatie  met  de regio en de stakeholders  daar.  Heel belangrijk  is het om de binding  met  de  
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regio te benadrukken  in  het verleden,  heden en toekomst.  Daarbij  meenemen: 

- de uitvinding  van de lithografie/steendruk  is van mondiaal  belang. 

- de grote invloed  van deze uitvinding  op de regio/Brain port . 

- het  belang van de aanwezigheid  van het  museum in  deze regio/plaats . 

 

1.5 ICOM  definitie  

 
Het  museum wil  functioneren  conform de ICOM  (2006) definitie,  die luidt:  

 

'Een  museum  is  een permanente  instelling,  niet  gericht  op het  behalen  van  winst,  

toegan kelijk  voor  publiek,  die  ten  dienste  staat  aan  de samenleving  en haar  on t-

wikkeling.  Een  museum  verwerft,  behoudt,  onderzoekt,  presenteert,  documenteert  

en geeft  bekendheid  aan  de materiële  en immateriële  getuigeni ssen van  de mens  en 

zijn  omgeving,  voor  doeleinden  van  studie,  educatie  en genoegen .'  

 

Museumnorm  en  Ethische  Code  voor  Musea  

Voorts  streeft  het  museum ernaar  te voldoen aan de kwaliteitscriteria  met  betrekking  tot  

de hierboven  beschreven taakgebieden  van musea zoals vastgelegd in  de Museumnorm  

(www.museumregister.nl).  Daarnaast  dienen alle  in  het  Museumregister  opgenomen inste l-

lingen  de Ethische  Code voor Musea en alle  daarin  geformuleerde  gedragsregels te hant e-

ren als uitgangspunt  van hun  handelen.  Het  museumbestuur  en de directie  onderschrijven  

deze code. 

 

Vanaf  2012 wordt  getoetst  aan de hand  van de Museumnorm.  Aangezien hierin  ook nieuwe  

en aangepaste toetscriteria  zijn  opgenomen, geldt  er voor het  voldoen aan de Museumnorm  

een groeimodel.  Zo geldt  sinds 2012 ook voor de jaarlijkse  zelfanalyse  de z.g. onverkorte  

vragenlijst.  Daarmee is er sindsdien  voor alle  geregistreerde  culturele  instellingen  een ba-

sisdossier opgebouwd; de toetsing  op basis van de door het  NSM  op 27-09-2012 aangelever-

de gegevens is nog niet  geschied. In  juli  2015 vond tijdig  de zelfanalyse  plaats  met  behulp  

van een z.g. verkorte  vragenlijst.  Inmiddels  zijn  de eisen van de museumregistratie  veran-

derd en vereenvoudigd.  Aan de hand  van de nieuwe  door het  Museumregister  geformuleer-

de 17 aandachtsgebieden moet het  museum zelf nagaan of het  voor zijn  specifieke geval 

deze punten  de noodzakelijke  aandacht  geeft in  haar  beleid en de uitvoering  daarvan.  

Steekproefsgewijs  wordt  via  audits  door het  museumregister  getoetst  of musea aan deze eis 

voldoen. In  dit  beleidsplan  2016-2020 is met  deze eis rekening  gehouden.  

 

1.6 Historische  achtergrond  
 

Het  museum is voortgekomen  uit  de privéverzameling  van de heer ir.  Peter-Louis  Vri jdag, 

eigenaar  en voormalig  directeur  van Vrijdag  Premium  Printing  B.V.  te Eindhoven.  Zijn  

passie tot  het  bijeenbren gen van een collectie  op het  vlak  van de lithografie  en steendruk  

ontstond  een vier  decennia geleden toen hij  op een rustig  moment  een aantal  oude siga-

renetiketten  in  het  bedrijfsarchief  bekeek. Het  vakmanschap  dat  uit  deze zeer fraaie  etike t-

ten sprak  was de vonk  om aan het  verzamelen  te slaan.  Begonnen met  het  aanleggen van 

een eigen collectie  sigarenetiketten  volgde daarna  verpakkingen  en vervolgens voorbeelden 

van een grote verscheidenheid  aan drukwerken,  die in  lithografie  en steendruk  geprodu-

ceerd waren. Deze collectie  werd  uitgebreid  met  machines en apparatuur.  ôJachtgebiedõ was 

Europa  van Rome tot  Sint  Peterburg,  de Verenigde  Staten  en Cuba. De collectie werd  opge-

slagen in  verschillende  depots en in  de loop van de jaren  negentig  ontstond  het  plan  om tot 

een privé  museum komen. 

 

In  de gemeente Valkenswaard  kreeg eind jaren  '90 van de 20e eeuw het  gebouw Carolus,  

een voormalig  ziekenhuis  annex klooster,  na restauratie,  een culturele  bestemming,  waar-

voor een concrete invulling  gezocht werd.  Geïnitieerd  door een van de gemeenteraadsleden  

kwam  een contact  tot  stand  tussen burgemeester  Tops en een aantal  gemeenteraadsleden  
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van de gemeente Valkenswaard  en de heer Peter -Louis  Vri jdag. Nadat  uitvoerig  onderzoek 

m.b.t.  het  bestaansrecht  en zin  van een dergelijk  museum een positieve  uitkomst  gaf, is 

vervolgens het  Nederlands  Steendrukmuseum  als publiek  museum ontstaan.  

 

Het  museum wordt  sindsdien  beheerd door de ôStichting Lithografisch  Museum  Vri jdagõ, 

die is opgericht  op 13 april  2000. De eerste bestuursvergade ring  vond plaats  op 12 januari  

2000. Het  museum opende informeel  voor het  publiek  op 8 juni  2001 en werd  op 21 septem-

ber 2001 officieel  geopend door de voorzitter  van het  Koninklijk  Verbond  van Grafische  On-

dernemingen.  

 

Al  op 7 december 2005, vier  jaar  na de oprichting,  verwierf  het  museum de status  van gere-

gistreerd  museum in  het  Nederlands  Museumregister.  Dit  als blijk  dat  aan alle  vereisten  

voor het  zijn  van een volwaardig  publiek  museum werd  voldaan.  Het  beleid is erop gericht  

deze museumregistratie  te continueren.  De inmiddels  tweede herregistratie  moet plaat s-

vinden  in  2016 op basis van de in  2015 tot  stand  gekomen nieuwe,  vereenvoudigde Muse-

umnorm.  

 

1.7 Evaluatie  beleidsplan  2011 ð 2015 
 

De  zwaktes   opgelost  niet  opgelost  

*Geen eigen ruimte  voor audiovisuele  present aties x (foyer) x (niet  in  eigen ruimte)  

*Onvoldoende  geschikte  ruimte  voor tijdelijke  ex-

posities  

x   

*Vrijdagzaal  te warm  bij  extreme  buitentemper a-

turen  

x (Led )   

*Te weinig  interactiviteit  met  bezoeker x   

*Handhaving  kennis  en kunde  inzake histor ische 

lithografische  technieken   

x (deels)   

*Onvoldoende  menskracht  voor intensief  hist o-

risch  onderzoek 

x (deels) x 

*Kennis  collectie  en mogelijkheid  tot  uitbre iding  

teveel bij  1 persoon 

x (directeur)  x (nog onvoldoende) 

*Toenemende leefti jd vrijwilligers  doet mensen 

afvallen  

 x 

*Locatie  excentrisch  gelegen en nadelig  voor be-

zoekersaantal  

 x 

     

De  kansen  gerealiseerd  niet  gerealiseerd  

*Toevoegen aan expositie  van fotolithografie  en 

offsetdruk  

 x 

*Toevoegen aan expositie  hand  naar  fotolithogr a-

fie naar  chip 

x   

*Meer  inbrengen:  historische  artistieke  kant  van 

de lithografie  

x (via  tijd.  

exposities 

x (in  vaste collectie)  

*Door  deelname aan projecten  ter  behoud van ou-

de lithografische  technieken  en eigen opleiding  

van jongere vrijwillig ers de kennis  en kunde  in  

stand  houden (op demo en mee ui tvoeren nivo)  

x (master-

class) 

x (te weinig  personen) 

*Verdere  systematische  promotie  museum en 

ruime  toename bezoekers 

x x (ondanks  gestadige 

groei nog geen sprake  

van explosieve groei) 

*Techniek  meer maatschappelijke  in  zoeklicht.  

Past bij  museum 

x   

*  Uitbreiding  inkomsten,  mede door speciale 

projecten 

x (stijgend)    
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Overig:     

*  2 à 3 wisseltentoonstellingen  per jaar  x   

*  modernisering  en optimalisatie  van IT  systeem x   

*  verbeteri ng arbeidsomstandigheden  directeur  en 

office manager.  

x   

*  ruimtelijke  uitbreiding  museum en verplaa tsing 

atelier  

x   

 

1.8 SWOT  analyse,  actueel  
 

De sterktes:  

- Lithografie  en steendruk  als procedés en hun  belangrijke  rol  in  de visuele  communic a-

tie  zijn  relatief  onbekend bij  het  publiek.  De kennismaking  ermee werkt  als een boei-

ende ontdekking.  

- Het  museum is mondiaal  enig in  soort en aanbod. Een belangrijk  unique  selling  point . 

- De procedés zijn  in  hun  principe  nog steeds de basis van de meest gangbare heden-

daagse druktechniek:  de offsetdruk.  Ook ontwikkelde  de lithografie  zich via  de fotol i-

thografie  tot  de lithografische  technieken  bij  de fabricage van halfgeleider  chips. Verl e-

den en heden kunnen  zo voor het publiek  verbonden worden.  

- De presentatie  van de collectie  is goed vorm  gegeven. 

- In  het  museumatelier  kunnen  bij  drukdemonstraties  en workshops  de bezoekers zelf 

actief  deelnemen. 

- De lithografische  procedés zijn  nog steeds actueel in  de artistieke  wereld  van nu.  Met  

kunstenaars  kan  dankzij  de aanwezigheid  van een atelier  (gezamenlijk)  grafiek  gepro-

duceerd worden.  

- Het  bij  de vrijwilligers  aanwezige vakmanschap  en de hulp  van externe  meesterdru k-

kers  maakt  het  produceren  van speciaal drukwerk  in  opdracht  van derden of voor eigen 

gebruik  mogelijk.  

- De bibliothee k bevat een uitgebreide  boeken- en tijdschriftencollectie,  waarvan  een 

aantal  uitzonderlijke  publicaties  zijn.  

- Het  enthousiasme,  de betrokkenheid  en de gastvrijheid  van de vrijwilligers.  

- De museumwebsite  en social media als Twitter,  Facebook, TripAdvisor,  LinkedIn  en 

Pinterest  - worden intensief  ingezet.  

 

De  zwaktes:  

- De huidige  locatie  is excentrisch  gelegen t.o.v.  het  culturele  centrum  van ZO Br abant  

wat  remmend  werkt  op het  aantrekken  van bezoekers en de appreciatie  voor bijzondere  

exposities.  

- Het  bestuur  is niet  op sterkte  en vervullen  van vacatures  is moeilijk  gebleken. 

- De contacten met  een aantal  sponsors en donateurs  hangen zeer sterk  af van hun  rel a-

tie  met Vrijdag  Premium  Printing  en de persoon van de oprichter.  

- De handhaving  in  de toekomst  van kennis  en kunde  op het  gebied van de histor ische 

lithograf ische en steendruktechniek  is niet  verzekerd.  

- Onvoldoende menskracht  voor het verrichten  van historisch  onderzoek en public aties.  

- Constante  aandacht  verdienen  zowel het  collectiebeheer  als collectieregist ratie  in  AD-

LIB.  Dit  is momenteel  primair  in  handen van een jonge, professioneel geschoolde vri j-

willigster  en daarmede kwetsbaar.  

- Kennis  over de collectie en mogelijkheden  tot  uitbreiding  daarvan  ligt  nog teveel bij  één 

persoon: de oprichter/conservator.  De huidige  directeur  heeft  zich echter  al  veel kennis  

eigen gemaakt.  

- Toenemende leeftijd  van het  vrijwilligersteam  doet mensen uitvallen/afhaken;  werving  

is geen sinecure.  

- Het  museum beschikt  niet  over een eigen ruimte  om audiovisuele  presentaties  te geven 

aan groepen; de aanwezige gemeenschappelijke  in  2014 gerenoveerde foyer lost  deze 

zwakte  verregaand  op. Er  is enigermate  onvoldoende ruimte  voor uitbreiding  van de 

vaste expositie.  
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De kansen:  

- De gerealiseerde uitbreiding  in  2014 biedt  kansen om meer bezoek te ontvangen.  Ge-

streefd  wordt  naar  een geleidelijke  stijging  tot  8.000 bezoekers per jaar  in  2017. 

- Interesse  in  musea zit  weer in  de lift.  Dat  geldt  zeker voor de categorie actieve 50 plu s-

sers. 

- De aanwezigheid  op steenworp  afstand  van Eindhoven  Brainport,  waar  nota bene de 

microchip  een cruciale  rol  speelt. 

- De doelstellingen  en ambities  van het  museum passen in  de Valkenswaard  2030 Toe-

komstvisie;  

- Digitale  ontsluiting  van de collectie  biedt  nieuwe  kansen om nog beter  onder de aan-

dacht  te komen. 

- Het  beschikbaar stellen  van professionele afbeeldingen  van objecten biedt  nieuwe  ver-

dienkansen.  

- Uit  de aanwezige collectie  kunnen  aantrekkelijke  exposities  worden  samengesteld voor 

betaalde tentoonstellingen  bij  derden. 

- Meer expliciete  aandacht  voor het  verzamelbeleid  "Welke objecten ontbeert de vaste ex-

positie om een nòg beter verhaal  te kunnen  vertellen?" biedt  nog steeds kansen.  

- Ontwikkeling  van het  museum door naast  het  bestaande accent op de industriële  toe-

passingen van lithografie  en steendruk  ook de historische  en hedendaagse artistieke  

uitingen  in  de vaste expositie  op te nemen. 

- Uitbreiding  inkomsten  door uitbreiding  van het  aantal  sponsors, donateurs  en vrienden  

en ð van groot belang ð door het  aantrekken  en uitvoeren  van speciale projecten,  eigen 

en voor derden, die extra  inkomsten  genereren. 

- Uitbreiding  en versterking  van de museumcollectie  door in  toenemende mate schen-

kingen  vanuit  de privé  collectie  van de oprichter  ontwikkeling  van het  museum en door 

toevoeging aan de vaste expositie  van de historische  ontw ikkeling  van de fotolitho  en de 

offsettechniek.  Door deelname aan (internationale)  projecten  ter  behoud van de oude l i-

thografische  en steendruktechnieken  en door eigen opleiding  van jongere vrijwilligers  

de kennis  en kunde  in  stand  houden. 

- Techniek  (de ôB-kantõ) is politiek -maatschappelijk  weer meer in  het  zoeklicht  komen te 

staan.  Het  museum gaat over die techniek.  

 

De  bedreigingen:  

- Het  huidige  overheidsbeleid  en de structurele  slechte gang van zaken in  de graf ische 

bedrijven  legt  een druk  op de subsidies en sponsor- en donateurbijdragen.  Ook is de af-

hankelijkheid  van de oprichter  groot. 

- De hedendaagse mens zoekt entertainment  en het  museum moet dat  in  haar  publiciteit  

en presentatie  weten te bieden. 

- Verdwijnen  van de kennis  en kunde  betreffende  de historis che technieken  doordat  deze 

niet  meer gedoceerd worden  en niet  meer in  de industrie  gebruikt  worden.  

 

Het  stichtingsbestuur  en de directeur  hebben zich zelf ten doel gesteld om elk  jaar  een 

SWOT-analyse uit  te voeren en om binnen  het haalbare  de zwaktes  en bedreigingen  om te 

buigen  naar  sterktes  en kansen.  

 

1.9  Statutaire  doelstelling  
 

De Stichting  heeft  ten doel de waardevolle  traditie  van twee eeuwen lithografie  en steen-

drukkunst,  als visuele  communicatievorm  en als kunstuiting  te bewaren en gestalte  te ge-

ven en voorts  het verrichten  van al wat  daartoe  bevorderlijk  kan  zijn.  De stichting  beoogt 

niet  het  maken  van winst.  

 

De Stichting  tracht  haar  doel te bereiken  door: 

 

a. het  tentoonstellen,  permanent  of tijdelijk,  van machines,  gereedschappen en producten,  

betrekking  hebbend op de grafische  traditie  en het  grafisch  ambacht;  

b. het  in  stand  houden van een actief  en educatief  centrum  voor lithografie  en steendruk;  
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c. het  verzamelen,  in  eigendom verkrijgen  respectievelijk  beheren van historische  authe n-

tieke  gereedschappen, apparatuur  en producten;  

d. bekendheid  te geven in  de ruimste  zin  aan de hoge maatschappelijke  en culturele  

waarde  van de ontwikkeling  van de drukkunst  en de steendruk  in  het  bijzonder.  

 

1.10 Strategische  doelstellingen  
 

- Een door de aard  en ontsluitin g van de collectie  en de presentatie  daarvan  het  meest 

toonaangevende museum op gebied van lithografie  en steendruk  te zijn  in  de wereld.  

 

- Mondiaal  het  meest uitgebreide  kenniscentrum  te zijn  voor de lithografie  en de steen-

druk  en deze kennis  op brede schaal toegankelijk  te maken  voor belangstel lenden. 

 

- De kennis  en praktische  uitvoering  van de historische  lithografische  en steendruktec h-

nieken  in  belangrijke  mate te behouden. Een plek  zijn  waar  historische  lithografische  

vaardigheden  behouden blijven  maar  ook worden  uitgebouwd  als moderne kunstvorm  

 

- In  de presentatie  ruime  aandacht  besteden aan zowel de industriële  als de arti stieke  

toepassingen van de lithografie  en de steendruk  en de grote rol  die deze technieken  

voor de menselijke  communicatie  speelde. 

 

- Selectieve uitbreiding  van de collectie,  in  het  bijzonder  op het  vlak  van de uit  de handl i-

thografie  en steendruk  geëvolueerde fotolithografie  en offsetdruk,  de evolutie  van de fo-

tolithografische  technieken  naar  de techniek  bij  de chipfabricage  en de artisti eke toe-

passing van de lithografie  en steendruk.  

 

- Ruime  bekendheid  geven aan het  museum door het  actief  benaderen van een scala van 

publieksgroepen  in  binnen - en buitenland.  

- De presentatie  van de vaste collectie  en van de tijdelijke  tentoonstellingen  en de bena-

dering  van het  publiek  en de bezoekers zo doen zijn  dat  het  museum een belevenis 

wordt  voor de bezoeker. 

 

- Een zodanige mate van continuïteit  op financieel,  kennis - en personeelsgebied, dat  het  

goed functioneren  van het  museum is gewaarborgd.  

 

1.11 Bele idsperiode  
 

Deze betreft  5 jaren,  2016 tot  en met  2020. 
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2. COLLECTIEBELEID  

 

Het  Nederlands  Steendrukmuseum  te Valkenswaard  bestaat  sinds 13 april  2000 en wordt  

geleid door de ôStichting Lithografisch  Museum  Vrijdagõ. Voor die tijd  is er sinds ca. 1980 

een privécollectie  opgebouwd door ir.  P.L.Vrijdag  bestaande uit  machines,  apparaten,  ge-

reedschappen, drukvormen,  gedrukte  objecten, boeken, tijdschriften,  fotoõs en andere do-

cumenten,  allen  verband  houdende met  de lithografie  en steendruk.  

Een belangrijk  deel van deze collectie  is om niet,  voor onbeperkte  tijd,  in  bruikleen  gegeven 

aan het  museum.  Deze bruikleen  eindigt  alleen als het museum niet  meer zou functioneren  

conform de ICOM  definitie.  

In  de loop van de afgelopen jaren  is de collectie  verder  uitgebrei d door giften  van particuli e-

ren en door in  2009 een belangrijke  gift  door het  Kadaster  van 110 historische  lithostenen  

en twee grote kopergravures  van topografische  kaarten  en artillerie  mater ieel. 

 

In  navolgend  collectieplan  wordt  in  hoofdlijnen  het  forma t gevolgd zoals beschreven in  de 

Handreiking  bij  het schrijven  van een collectieplan . 

 

2.1. Algemene  inleiding  
 

De  doelstellingen  

De doelstellingen  omschreven in  de statuten  luiden:  

 

De waardevolle  traditie  van twee eeuwen lithografie  en steendrukkunst,  als visuele  com-

municatievorm  en als kunstuiting  te bewaren en gestalte  te geven en voorts  het verrichten  

van al wat  dat  daartoe  bevorderlijk  kan  zijn . 

 

De stichting  tracht  haar  doel te bereiken  door: 

a. het  tentoonstellen,  permanent  of tijdelijk,  van machines,  gereedschappen en producten,  

betrekking  hebbende op de grafische  traditie  en het grafisch  ambacht;  

b. het  in  stand  houden van een actief  en educatief  centrum  voor lithografie  en steendruk;  

c. het  verzamelen,  in  eigendom verkrijgen  respectievelijk  beheren van his torische  authe n-

tieke  gereedschappen, apparatuur  en producten;  

d. bekendheid  te geven in  de ruimste  zin  aan de hoge maatschappelijke  en culturele  

waarde  van de ontwikkeling  van de drukkunst  in  het  algemeen en de steendruk  in  het  

bijzonder.  

 

De  positionering  

Het Nederlands  Steendrukmuseum  is in  de wereld  het  enige museum dat  zich op deze 

schaal richt  op de historische  industriële  ontwikkeling  van de lithografie  en de steendruk  

en de maatschappelijke  betekenis  daarvan.  Daarnaast  wordt  ook op bescheiden schaal aan-

dacht  besteed aan de artistieke  ontwikkeling  van deze procedés. 

 

2.2. Collectiebeschrijving  
 

Collectiehistorie  

De basiscollectie  van het  Nederlands  Steendrukmuseum  is in  ruim  35 jaar  bij  elkaar  ge-

bracht.  Begonnen met  het  verzamelen  van in  steendruk  uitgevo erde sigarenverpa kkingen,  

is het  terrein  geleidelijk  uitgebreid  naar  andere in  steendruk  gemaakte  producten  zoals 

affiches,  reclamemateriaal,  cartografie  en satirische  publicaties.  De collectie is daarna  ui t-

gebreid met machines,  apparatuur,  materialen  en drukstenen.  Het  veruit  overwegende deel 

van deze collectie  is om niet  in  langdurig  bruikleen  gegeven aan het  museum.  De totale  in  

het  museum aanwezige collectie  betreft  naar  schatting  ongeveer 600 objecten, uiteenlopend  

van steendrukpersen  tot  een veelheid  van in  steendruk  vervaardigde  producten.  

 

Collectieherkomst  

Het  NSM  nam deel aan het  landelijke  project  òMuseale Verwervingen  vanaf  1933ó, dat  de 

Nederlandse  musea vroeg onderzoek te doen naar  de herkomst  van de collectie  en verdach- 
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te of incorrecte  verw ervingen  te signaleren.  Bij  het  NSM  zijn  geen verdachte  of incorrecte  

verwervingen  naar  voren gekomen. De NMV  berichtte  ons dd. 8-12-2010 dat  onze eindra p-

portage akkoord  werd  bevonden. Eind  2010 is het  project  afgerond en sindsdien  wordt  op de 

website  over het  NSM  vermeld:  "Dit  museum heeft  geen objecten met een mogelijk  probl e-

matische  herkomstgeschiedenis".  

 

Deelcollecties  

Er  zijn  vier  verzamelgebieden  waarop  het  museum zich richt,  te weten:  

I.  Machines,  apparaten,  gereedschappen en materialen,  die betrekking  hebben op de (fo-

to) lithografie,  de steendruk,  de offsetdruk  en de elektronische  lithography.  

II.  Steendrukvormen.  

III.  In  steendruk  vervaardigde  industriële  en artistieke  producten.  

IV.  Publicaties  en documenten,  die de historische  ontwikkeling,  de techniek  en de toepas-

sing van de (foto)lithografie,  de steendruk,  de offsetdruk  en de elektronische  lithogra p-

hy betreffen.  

 

Herkomst  en  eigendom  

Het  merendeel  van de collectie  is aanwezig op basis van bruikleen  uit  particulier  bezit.  De-

ze bruikleen  duurt  voort  zolang het  museum functioneert  in  de zin  van de ICOM  definitie.  

In  de praktijk  betekent  dit  een onbeperkte  bruikleenperiode.  Het  voornemen van de brui k-

leengever is om te zijner  tijd  deze bruikleengeving  om te zetten  in  een schenking.  Daar-

naast  bestaat  de collectie  inmi ddels voor ongeveer 5 % uit  schenki ngen. 

 

Cultuurhistorische  waarde  van  de  collectie  

In  het  kader  van het  Deltaplan  voor het  Cultuurbehoud  worden  vier  waardecategori eën 

onderscheiden. 

 

Bij  categorie  A gaat het  om de top van het  Nederlandse  cultuurbezit.  Daarnaast  speelt de 

symboolwaarde  van het  object een rol.  Het  gaat hier  om voorwerpen,  die onvervangbaar  

en/of onmisbaar  zijn  voor de kerncollectie.  

 

Tot  categorie  B  behoren objecten, die niet  van het  allergrootste  cultuurhistorische  of 

kunsthistorische  belang zijn  maar  wel een hoge presentatie - en attractiewaarde  hebben. De 

kans dat  een voorwerp  geëxposeerd zal worden,  is mede afhankelijk  van het  uiterlijk  en de 

(kunst)historische  context.  

Van genealogische waarde  is sprake  bij  objecten, die deel uitmaken  van een specifiek  aan-

koop- of verzamelbeleid  uit  het  verleden,  en zo een documentatiewaarde  over de geschiede-

nis  van de collectie  bevatten.  Een dergelijke  deelcollectie  kan  overigens in  het  moderne ver-

zamelbeleid  een ondergeschikte  rol  spelen. 

 

De categorie  C kan  omschreven worden  als een restcategorie:  objecten, die wel binnen de 

doelstelling  van het  museum passen, maar  die niet  zo belangrijk  zijn  dat  ze tot  categorie A 

of B behoren. Meestel  brengen deze objecten langere  tijd  in  het depot door. 

 

Tot  categori e D ten slotte  horen objecten die eigenlijk  niet  in  het  museum thuishoren.  Het  

kunnen  voorwerpen  zijn,  die hoewel zij  gekenmerkt  worden  door een grote kunst - of cul-

tuurhistorische  waarde,  buiten  de doelstellingen  van het  eigen museum vallen  of om voor-

werpen, die nauwelijks  museale waarde hebben. Deze voorwerpen  zijn  geschikt  voor afsto-

ting,  respectievelijk  vervreemding.  Bij  het  gebruik  van het  woord afstoting  kan,  naast  ver-

koop, ook gedacht worden  aan ruil  met  andere musea of verstrekking  in  langdurig  brui k-

leen aan een andere museale instelling.  Daarbij  moet gelden, dat  een voorwerp  in  de collec-

tie  waar  het  zich bevindt,  niet  op zijn  plaats  is, en elders wel.  Het  object voldoet dan niet   

(meer) aan het  collectiebeleid  van het  eigen museum, en voldoet ook niet  aan de criteria  A, 

B of C. Ook voorwerpen  die eigenlijk  nooit  in  de collectie  hadden moeten worden  opgeno-

men, omdat  zij  geen museale waarde ver tegenwoordigen,  behoren tot  deze categorie. 
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Cultuurhistorische  waarde  van  de  deelcollecties  

 

I)  Verzamelgebied: machines,  apparaten,  gereedschappen en materialen  (ca. 50 objecten).  

Van deze objecten kan  15% tot  de A categorie gerekend worden.  Hieronder  vallen  een uit  

ca. 1860 stammende  handsteendrukpers,  2 litho  snelpersen uit  respectievelijk  1904 en 

1926, een ui t  ca. 1900 stammende  Petit  Voirin  handsteendruk pers, een 19e eeuws Fougea-

doire vergrotings - en verkleinings apparaat,  twee guillocheer  apparaten  en een tangeera p-

paraat  met  toebehoren. Verder  kan  70% tot  de B-categorie gerekend worden,  terwijl  15% 

tot  de C-categorie  behoort . Van de objecten in  de C-categorie wordt  een aantal  gebruikt  voor 

onderzoek en voor educatieve projecten.  

 

II)  Verzamelgebied: steendrukvormen  ( ca. 350 objecten). 

Van deze objecten is ca. 30% te rekenen  tot  de A-categorie. Dit  betreft  in  hoofdzaak de topo-

grafische  kadasterstenen,  de artillerie  stenen, een reliëfdruksteen  en een complete set van 

vijf  stenen, tellende  een 10 kleuren set van een sigarenkistetiket.  

Ongeveer 40% is te rekenen  tot  de B-categorie. Dit  zijn  overige drukstenen  waarop intere s-

sante voorstellingen  zijn  aangebracht.  Ongeveer 15% behoort  tot  de C-categorie. De over-

blijvende  15% betreft  drukstenen,  die in  het bij  het  museum behorende atelier  geregeld 

worden  gebruikt  voor demonstraties,  workshops  en ter  vervaardiging  van eigen dru kwerk.  

 

III)  Verzamelgebied: in  steendruk  vervaardigde  industriële  en artistieke  producten  (ca. 400 

objecten). 

Dit  betreft  objecten als affiches,  prenten,  boekillustraties,  etiketten,  sigarenringen,  verpak-

kingen,  briefhoofden,  cartografi eën, spotprenten,  speelkaarten  en spellen,  hi storieplaten,  

muziekdruk,  gelegenheidsdrukwerk,  poëziealbums en kalenders.  

 

Van deze objecten is ca. 10% te rekenen  tot  de A-categorie. Dit  zijn  b.v. een in  1808 door de 

uitvinder  der steendruk,  Alois Senefelder, geschreven boekwerk  (incunabel),  de Engelse en 

Franse  uitgave  van dit  boekwerk,  bladmuziekdruk  uit  ca. 1803 (incun abel) en het boekje uit  

1794 met  het door Senefelder geschreven toneelstuk  òMathilde von Altenstein  oder die Bä-

renhºhleó. Verder  b.v. het  theatertje  òHet  Cycloramaó (een uitgave van Luxus Papierfabrik 

Berlin uit omstreeks 1890) , het  òDelftsche Slaolieó aff iche van Jan Toorop uit 1918 en het 

affiche  òGrand Palaisó van Kees van Dongen uit  1929. Ongeveer 60% behoort  tot  het  boven 

segment van de B-categorie. De overbli jvende 30% betreft  objecten van minder  historische  

waarde,  die echter wel mede het grote toepassingsgebied van de steendruk  laten  zien 

 

IV)  Verzamelgebied: Publicaties  en documenten,  de documentatie  collectie . 

Hier  is meestal  geen sprake  van dire cte museale waarde.  Indirect  zijn  zij  echter  onontbeer-

lijk  voor de ontsluiting  der objecten, kennis  bij  de museumstaf  en vrijwilligers  en educati e-

ve projecten.  

Deze collectie  kan  door derden op aanvraag  worden  geraadpleegd en dient  verder  binnen 

het  museum als eerste documentair  referentiepunt  bij  het  samenstellen  van de permanente  

expositie  en de tijdelijke  tentoonstellingen.  

 

De documentatie  collectie  bestaat  uit:  

1) een bibliotheek  met  in  totaal  ca. 300 titels,  bestaande uit  ca. 250 boeken, 50 tijdschri f-

ten en 15 catalogi.  

2) audiovisueel  archief  met  films  

3) mediapublicaties  betreffende  het museum en de collectie.  

 

Vaststelling  van  de  kerncollectie  

Tot  de kerncollectie  behoren alle  objecten hierboven  beschreven in  de A- en B-categorie. De 

objecten met een C binne n dit  onderdeel hebben in  de presentatie  van wisselende tentoon-

stellingen  een belangrijke  plaats.  Zij  hebben vooral  waarde  vanuit  een educatief  oogpunt.  
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Collectieprofiel,  wat  is  nog  gewenst  

De lithografie  en de steendruk  speelden en spelen een zeer belangrijke  rol  in  de menselijke  

communicatie,  die zich uitstrekte  van de vorming  van betekenis  hebbende klanken  (spraak)  

door de homo erectus (3 miljoen  jaren  geleden), via  de uitvinding  van het  schrift  (3000 jaar  

voor Chr.),  de uitvinding  van de druk  (ca. 600 na Chr.),  de enorme verbetering  daarvan  voor 

tekst  door de uitvinding  van de losse loden letter  (ca. 1450 n.Chr.)  tot  de uitvinding  van de 

lithografie  en de steendruk  (1798 n.Chr.)  waarmee een enorm scala aan (kleur)afbeeldingen  

op grote schaal konden worden gemaakt  en verspreid.  

De grote rol  van de lithografie  en de steendruk  liep  en loopt  verder  door, omdat  de steen-

druk  (vanaf  1905) evolueerde naar  de hedendaagse offsetdruk . En de handlith ografie  eind 

19e eeuw allengs  evolueerde naar  de fotolithografie,  die (vanaf  eind jaren '50) de aanzet 

werd  tot  de huidige  elektronische  chipfabricage.  De betekenis  van de chipfabricage  voor de 

hedendaagse (en toekomstige)  menselijke  communicatie  is enorm.  Zaken als de computer  in  

al  zijn  vormen,  de Iphone,  Ipad,  de digi tale  fotografie,  de navigatie  apparatuur  zijn  onze 

dagelijkse  communicatie tools geworden. 

 

In  het  licht  van dit  profiel  vereist  de collectie  nog de volgende wezenlijke  aanvullingen:  

1. een tijdschaal  die de bovenstaande ontwikkeling  van de menselijke  communi catie 

laat  zien. Deze zeer aanschouwelijk  te maken  door naast  tekst  afbeeldingen  op de 

nemen van tijdgenoten,  die het  publiek  kent.  

2. Apparatuur  en uitleg  over de fotolithografie.  Door de plaatsgevonden   overname van 

een reproductie camera en bijbehorende  aut hentieke  objecten van het  Grafisch  

museum in  Groningen  is dit  in  2016 te realiseren.  

3. Een Krause  Step &  Repeatmachine,  zoals Philips  begin 70er jaren  gebruikte  voor 

het  maken  van de films  voor de fabricage  van printed  circuits.  Later  ontwikkelde  

Philips  en daarna  ASML  op basis van deze machine  de Waferstepper  voor de chipf a-

bricage. 

4. Een verbeterde  presentatie  van de exclusieve NSM  presentatiefilm  'Van steen tot  

chip'  

5. Een klein  schermpje met  daarop filmbeelden  van o.a. de afdeling  fotolithografie  uit  

der jaren  '20 en indien  verkrijgbaar  ook uit  latere  periode. 

 

2.3. Collectieregistratie  
 

Omvang  en  registratie  

Momenteel  zijn  circa 95% van de in  het  museum aanwezige objecten geregistreerd  in  AD-

LIB  met  een uniek  inventarisnummer,  objectnaam,  technische gegevens, wijze van verwer-

ving  en een standplaats.  De collectie  topografische - en artillerie  lithostenen  zijn  allen  gefo-

tografeerd  en geregistreerd.  De enige uitzondering  t.a.v.  de registratie  vormt  de collectie 

ôTiny Grootõ, die vooralsnog handmatig  is geregistreerd . 

 

Belangrijke  ambities  voor de komende periode 2016 - 2020: 

 

In  één afgebakend project:  

 

- een inhaalslag  maken  om de laatste  nog niet  geregistreerde  objecten in  te voeren en 

van enkele thans  als één object geregistreerde  items  alsnog de daarin  aanwezig objec-

ten apart  te beschrijven;  

- alle  in  ADLIB  geregistreerde  objecten voorzien van een foto; 

- de gehele collectie  of een groot deel daarvan  via  de museumwebsite  te ontsluiten.  

- het  zoeken naar  een vaste vrijwilliger  die ADLIB  vervolgens kan  bijhouden.  

 

Uit  onderzoek is gebleken dat  de digitalisering  van de collectie  (objecten en films)  en het  op 

internet  brengen daarvan  meer bezoekers naar  de musea trekt.  Het  zo delen van kennis  

met  de buitenwereld  versterkt  het imago van het  museum.  ADLIB  Museum  biedt  de moge-

lij kheid  om (delen uit)  de collectie  op internet  beschikbaar  te stellen  of gegevens voor edu-

catieve doeleinden via  internet  te verspreiden.  Bekeken  zal worden  of met  landelijk  lopende  
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projecten  kan  worden meegelopen. Steun  en advies hoe een digitale  collectie tot  stand  kan  

worden  gebracht  en hoe hierop  subsidie  verkregen  kan  worden  zal gevraagd worden  bij  

Erfgoed Brabant.  

 

Documentatie  collectie  

Deze gegevens hierover  worden  bijgehouden  in  het  bibli otheekprogramma  ôBibliusõ, maar  

gestreefd wordt  naar  het  overgaan  naar  ADLIB  en zodoende ook het  aanbod toegankelijk  te 

maken  via  de website.  
 

2.4. Behoud  en  beheer  
 

De passieve  conservering  

Het  museum en het  depot bevinden  zich in  het  gebouw Carolus,  centrum  van musea, cul-

tuurhistorie  en kunst.  De collectie  cartografische - en artillerie  stenen bevindt  zich in  een 

ruimte  bij  Vrijdag  Exploitatie  BV.  

 

Klimaatbeheersing  

Een bron van zorg en constante  aandacht  is de klimaatbeheersing  binnen  het  gebouw en 

daarmee het museum.  Adviezen  van een museumconsulent  van de Braban tse Museum  

Stichting,  later  Erfgoed Brabant  werden  uitgevoerd  en resulteerden  in  respectievelijk  be-

wustzijn,  monitoren  van temperatuur  / luchtvochtigheid  en inzet  van z.g. Defensors. 

 

Askey  Dataloggers  

Sinds 2011 wordt  met  z.g. Askey Dataloggers  gewerkt  die de temperatuur  en relatieve  

vochtigheid  dagelijks  met  vaste frequentie  meten.  Ideaal  zou een volledige  temperatuur  en 

vochtigheidsregeling  in  het  museum zijn,  maar  het  bouwkundige  karakter  van het  histor i-

sche gebouw en de financiële  beperkingen  laten  dit  niet  toe. 

 

LED  verlichting  

Een belangrijke  verbetering  is bereikt  in  2013 met  de invoering  van LED  verlichting  in  het  

gehele museum.  Naast de aantrekkelijkheid  voor de bezoeker van de fraaiere  ui t lichtingen  

van de objecten is de licht - en warmte  schadebeperking  (UV  en Infraroo dstraling)  voor de 

objecten belangrijk  toegenomen. 

 

Ongediertebestrijding  

Eveneens is sinds 2011 wordt  actief  aan "ongediertepreventie"  gedaan. Na ingewonnen  ad-

vies bij  een professioneel bedrijf  zijn  op strategische  plaatsen  lokdoosjes geplaatst,  die fr e-

quent  worden  gecontroleerd.  Vooral  het  zilvervisje  is een geduchte vijand  van werk  op pa-

pier.  Tot  nu toe zijn  de vangsten  minimaal  wat  verheugend  is. 

 

De  actieve  conservering  

De in  het  museum en depot aanwezige collectie  is in  een goede staat.  Met  het oog op het 

verzamel  en acceptatiebeleid  worden  alleen  objecten die in  redelijk  tot  goede staat  verkeren  

in  de collectie  opgenomen. Zie bijlage  1 en 2 verzamel - en acceptatiebeleid.  

 

De collecties  

 

I)  Machines,  apparaten,  gereedschappen en materialen  (ca. 50 objecten) 

De actieve conservering:  de technische objecten die in  het  museum geëxposeerd zijn  verk e-

ren allen  in  goede staat.  Er  zijn  geen objecten in  de collectie aanwezig die zijn  aangetast.  

 
II)  Steendrukvormen  

Het  museum bezit  de bijzon dere kennis  en kunde  om oude lithostenen  te restaureren,  

waardoor  deze weer tot  drukken  gebracht  kunnen  worden.  Deze restauratie  en conserve-

ring  zijn  voor vele stenen in  de collectie  uitgevoerd.  Deze kennis  en kunde  wordt  binnen  de 

beschikbare  capaciteit  ook voor derden beschikbaar  gesteld. 
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III)  In  steendruk  vervaardigde  industriële  en artistieke  producten  

Actieve  conservering:  vrijwel  alle  objecten van deze deelcollectie  zijn  in  goede staat.  Een 

klein  aantal  dient  te worden  onderzocht  op de mogelijke  noodzaak tot  ontzuring  en het 

verwijdering  van vlekken.  Deze collectie  zal worden  bewaard  in  zuurvrije  dozen voor zover 

niet  geëxposeerd. 

 

Gebruik  van  de  collectie  

Wat  betreft  het  museale bruikleenverkeer  is het  Nederlands  Steendrukmuseum  bereid  con-

form  de gangbare normen  hieraan  deel te nemen. Voor wisseltentoonstellingen  is inmiddels  

regelmatig  gebruik  gemaakt  van inkomende  bruiklenen  uit  bezit  van derden. Het  museum 

is bereid  op daartoe  geschikte  locaties presentaties  van deelcollecties uit  de eigen museum-

verzameling  te verzorgen.  

 

2.5. Onderzoek  en  documentatie  
 

Voorafgaande aan de inrichting  van het  museum is er wetenschappelijk  onderzoek verricht  

naar  ca 80% van de tentoongestelde  objecten. Deze kennis  is vastgelegd in  teksten  bij  de 

tentoongestelde  objecten en in  ôtekstboekenõ, die alle  rondleiders  in  hun  bezit  hebben. In  de 

komende vijf  jaar  behoeven een aantal  bijschriften  aanpassing.  

Het  museum beschikt  verder  over een uitgebreide  bibliotheek,  waarmede  verdere inform a-

tie  over de tentoongestelde  en nieuw  verworven  objecten kan  worden  verkregen.  De bibli o-

theek  dient  ook als informatiebron  bij  het  inrichten  van tijdelijke  exposities  en voor presen-

taties  en publicaties.  

 

Sinds de opname in  het  museumregister  in  2005 zijn  aan de vaste expositie  een groot aan-

tal  afbeeldingen  toegevoegd van Alois  Senefelder, de uitvinder  van de steendruk,  van 

steendrukkerijen  en vooral  van mensen werkzaam  in  de steendrukkerijen.  Onderzoek is 

gedaan om al deze afbeeldingen  te voorzien van verklarende  teksten  voor de bezoeker. 

 

In  2009 ontving  het  museum van de Topografische Dienst  te Emmen  een schenking  be-

staande uit  ruim  100 lithostenen  met  voor het  merendeel topografische  afbeeldingen  en 

voor een deel afbeeldingen  van artillerie  personeel en materieel.  Documentatie  is gezocht 

en gevonden om deze stenen de juiste  historische  plaats  te geven. Over deze schenking  

werd  gepubliceerd  in  het  blad 'Geo-Info  ' (2009-12) en in  het  blad "De Hollandse  Cir-

kel"(2009 -nr.4).  Het  unieke  museumobject  "het  Cyclorama"  werd  in  2005 in  het  boek "Pa-

pertoys"van  Prof.  P.J. Buijnsters  opgenomen. 

 

In  de in  eigen beheer uitgegeven:  "Nieuwsbrief"  werden  over verschillende  onderwerpen  

publicaties  verricht  zoals over de blikdruk,  de Senefelder incunabel  "Das Turnie rbuch" en 

een steendruk  sigarenetiket  "Artic  Hero",  dat  de afbeelding  van de Britse  poolvorser  Lord  

Franklin  bleek weer te geven. In  2014 kwam  de Engelse vertaling  tot  stand  van het  boek ò 

Het  Nederlands  Steendrukmuseumó, gepubliceerd  in  2011, waardoor  de inhoud  van dit  

boek toegankelijk  is geworden voor Engels sprekenden.  

 

Inmiddels  is ook de museumwebsite  een aantrekkelijke  informatiebron  geworden. Onder de 

tab research  is een groeiend aantal  onderwerpen  over de geschiedenis van de steendruk  en 

lithografie  te vinden.  Bovendien  is in  2015 een project  afgerond waarbij  historische  kranten  

in  de collectie  van de Koninklijke  Bibliotheek  uit  de periode 1795 t/m  1995 zijn  doorzocht op 

de trefwoorden  Senefelder, steendruk  en lithografie.  De resultaten  zijn  verwerkt  en te  

downloaden als PDF's en geven een fascinerend  beeld hoe er de afgelopen tweehonderd  jaar  

over de steendruk  en lithografie  in  de media is geschreven. Een fantastische  bron voor zo-

wel onderzoekers als liefhebbers.  

 

De komende vijf  jaar  zullen  de mogelijkheden  die smartphone  audio  guides bieden concreet 

onderzocht  worden.  
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2.6. Collectievorming  
 

Verzamelen  

De museumcollectie  wil  de geschiedenis van het  steendrukken  tonen.  Vanaf  de beginperi o-

de omstreeks  1800 tot  heden. Het  beleid is erop gericht  om dit  collectieonderdeel  breed aan 

te vullen.  Dan kan hieruit  geput  worden  bij  het  samenstellen  van wisselexposities  in  eigen 

beheer óf door collega-instellingen  en instituten  die willen  exposeren over een bepaald on-

derwerp.  

 

Selecteren  en  afstoten  

Dit  is voor het Nederlands  Steendrukmuseum  op dit  moment  niet  van toepassing. 

 

Toekomstige  collectie -uitbreiding  

De deelcollectie,  techniek,  wordt  slechts uitgebreid  met objecten die voor de geschiedenis 

van het  steendrukproces  van belang zijn,  zoals gezocht wordt  naar  een originele  lithotafel  

uit  de negentiende  eeuw. Bij  de collectie van lithografische  producten  richten  wij  ons pr i-

mair  op objecten die zijn  vervaardigd  op industriële  basis en secundair  op kunstzinnige  ba-

sis. Objecten die wij  nog willen  verwerven  zijn  onder andere religieus  drukwerk.  

Het  verzamelen  van artistieke  objecten die vervaardigd  zijn  door middel  van de steendru k-

techniek  is erop gericht  om op een later  tijdstip  ook de historische  artistieke  kanten van de 

lithografie  en de steendruk  in  het  museum zichtbaar  te maken.  

Een verder  verzamelgebied  betreft  objecten, die de basis moeten vormen  van de gewenste 

toekomstige  uitbreiding  van de vaste expositie  op het  vlak  van de offsetdruk  en de fotol i-

thografie  

 

Uitbreiding  en versterking  van de museumcollectie  zal naar  verwachting  ook gebeuren 

doordat  in  de komende jaren  in  toenemende mate schenkingen  vanuit  de privé  collectie  van 

de oprichter  naar  het museum zullen  toekomen. 
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3. PUBLIEKSBELEID  

 

Het  Nederlands  Steendrukmuseum  wil  een  groot  en  divers  publiek  in  aanraking  

brengen  met  het  museum  en  zijn  col lectie.  Om dat  mogelijk  te maken  is het  museum 

zes dagen per week van 13.00-17.00 uur  geopend en voor groepsbezoeken desgewenst  ook 

buiten  de openingstijden.  In  de afgelopen periode 2010 - 2014 trok  het  museum tussen de 

5000 en 6000 bezoekers per jaar.  Het  Nederlands  Steendrukmuseum  streeft  naar  minimaal  

8000 bezoekers op jaarbasis  in  2017. Om dat  doel te realiseren  richt  het  museum zich jaar-

lijks  op diverse doelgroepen. Daarbij  wordt  grote waarde  gehecht aan het  actueel houden 

van de museumwebsite  en worden media als Twitter  en Facebook met  kracht  en bewust  

ingezet.  

 

3.1. Samenstelling  en  omvang  publiek  
 

De publiekssamenstelling  van het  museum is zeer divers.  Gemiddeld  bezoekt 45% het 

museum in  groepsverband.  

In  2015 is de verhouding  man/vrouw  rond 43 / 57 %. Uit  een sinds 2005 jaarlijks  gehouden 

enquête onder de individuele  bezoekers blijkt  in  2014 dat  37% het  meest waardeerde  de 

drukdemonstratie  met  een uitleg,  gevolgd door onze introductie -dvd over de steendruk  en 

het  museum.  26% Vernam  van het  museum via  de VVV,  25% via  mond op mond reclame en 

20% via  internet,18%  via  de folder  en 11% op diverse wi jzen. Van het  bezoek komt  65% van 

elders in  Nederland,  32% uit  De Kempen  en 3% van buiten  Nederland.  Het  bezoekersaantal  

groeide de afgelopen vijf  jaar  van jaar lijks  tussen 3500 naar  circa 5000 betalende bezoe-

kers.  

 

De doelgroepen die het  museum actief  benaderd zijn:  

 

- de z.g. actieve 50-plussers  die geïnteresseerd zijn  in  kunst  en cultuurhistorie,  regelma-

tig  culturele  instellingen  bezoeken en ð steeds meer ð houder zijn  van de Museum-

kaart;  

- toeristen  in  de omgeving; 

- algemene verenigingen  en clubs in  - primair  - het  regio Eindhoven  gebied en verder 

elders in  Noord-Brabant,  Noordoost België  en het  Noord Limburgse  gebied; 

- scholen, zowel basisscholen, middelbare  scholen als grafische  scholen; 

- grafische  instellingen,  zoals kunstacademies  en kunstclubs;  

- zij  die werkzaam  zijn  in  de grafische  industrie;  

- (grafische -) kunstverzamelaars.  

 

3.2. Tentoonstellingen  
 

Algemeen  

Tentoonstellingen  zijn  de belangrijkste  communicatiemidd elen van een museum.  Hiermede  

kan  een museum grote publieksgroepen  informeren,  ideeën aanreiken  en gevoelens over-

dragen over de materiële  en immateriële  getuigenissen  van de mens en zijn  omgeving. Voor 

de bezoekers is de beleving  /ervaring  het belangrijkst . 

 

Vaste  presentatie  

Bij  het  bezoeken van het  museum in  groepsverband  worden  de bezoekers door de rondle i-

der(s) allereerst  mondeling  geïnformeerd  over de historische  ontwikkeling  van de diverse 

drukkunsten  en de grote maatschappelijke  betekenis  van de lith ografie  en de steendruk  

daarin  voor de communicatie  tussen mensen(groepen). De individuele  bezoekers starten  

met  het  bekijken  van een audiovisuele  presentatie,  die toont  hoe de steendruk  is ontstaan,  

hoe het  werkt  en wat  de maatschappelijke  betekenis  ervan  is geweest. Na het  zien van deze 

presentatie,  is de verhaallijn  van het  museum en te volgen routing  duidelijk  voor de bezoe-

ker.  De presentatie  blijkt  uit  enquêtes als zeer goed ervaren  te worden.  

Het  Nederlands  Steendrukmuseum  toont  vervolgens in  de ôVrijdagzaalõ vitrines  met  uitleg   
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over de uitvinding  en de uitvinder  van de lithografie  en de uitvinding  en de ui tvinder  van 

de chromolithografie.  Volgende vitrines  laten  de vroege lithografie  zien en vele verdere pro-

ducten  die zijn  gemaakt  door middel  van de handlithografie  en de steendruk.  De objecten 

die getoond worden,  zijn  in  hoofdzaak producten  in  de commerciële  en industriële  sfeer. 

Daarmee wordt  aangegeven dat  de steendruk  vooral  voor massacommunicatie  werd  ge-

bruikt.  De artistieke  kant  van de lithograf ie wordt  slechts beperkt  belicht.  De verdere tech-

nische ontwikkelingen  na de handlithografie  en steendruk  worden daar  (nog) niet  belicht.  

 

In  de ômachinezaalõ worden  een variëteit  aan drukpersen,  hulpapparaten,  oude litho stenen, 

lithografische  technieken  en de mens in  de historische  steendrukkerijwereld  getoond. Een 

speciaal verhoogd deel van de machinezaal  is gewijd  aan de vele technieken  die de lith o-

graaf  gebruiken  kon om het drukbeeld  op de steen aan te brengen. De verhoging  symbol i-

seert de hoge status  die de lithograaf  had in  de drukkerij.  

 

In  de vaste presentatie  zijn  tempowisselingen.  Sinds 2011 is de interactie  tussen het  geëx-

poseerde en het  publiek  belangrijk  toegenomen. Het  publiek  kan  op een vijftal  plaatsen  in  

het  museum zelf een film  of interacti eve videopresentie  opstarten  en beki jken. Deze zijn:  

 

*  Het  doorbladerbare  ôTurnierbuchõ: dit  prachtige  boek, een incunabel  uit  1817, gedrukt  

door twee broers van de uitvinder  van de steendruk,  genaamd Theobald  en Clemens 

Senefelder, is digitaal  doorblader baar  gemaakt  met  behulp  van een touch screen met 

bijzondere  software.  

 

*  Video presentatie  óHet  ôCycloramaõ komt  tot  levenó. In  een van de vitrines  bevindt  zich 

een z.g. Cyclorama,  een theatertje  waarmee in  de huiskamers  van vroeger een avon-

tuurlijk  reisverhaal  in  de vorm  van een langgerekte  band van chromolithografische  

voorstellingen  werd  getoond en verteld.  Naast  de vitrine  waarin  dit  kwetsbare  Cyclo-

rama  wordt  getoond is op een beeldscherm interactief  het  bewegende reisverhaal  te 

zien. De bezoeker start  dit  op. 

 

*  AV presentatie  ôVan Steen tot  Chipõ: deze laat  zien hoe de fotolithografische  technieken  

zich hebben ontwikkeld  tot  technieken  voor de fabricage  van halfgeleiderchips.  De be-

zoeker activeert  deze audiovisuele  presentatie  op een aantal  momenten.  Deze present a-

tie  verbindt  heden en verleden  met  elkaar.  

 

*  Film  over de chromolithografie.  Waar  het moeilijk  bleek om de bezoeker mondeling  en 

met  statische  voorbeelden de werking  van de chromolithografie  te laten  zien, is een film  

gemaakt  waarin  een nog beschikbare  vak  chromolithograaf  toont  en vertelt  hoe een 

chromolithografie  tot  stand  komt.  De bezoeker kan  deze film  zelf star ten.  

 

Verder  is er bij  de drukdemonstratie,  die bij  ieder  groepsbezoek plaatsvindt,  een wisselwer-

king  met de bezoekers, die vaak  actief  erbij  betrokken  worden.  

 

Teksten  

Bij  de vitrines  en overige objecten staan  standaards  met  toelichtende  teksten.  Deze zijn  

duidelijk  en overzichtelijk,  maar  nogal uitvoerig  en daardoor  niet  voor iedereen vlot  toe-

gankelijk.  Overwogen wordt  om aanvullend  zeer beknopte tekst  bij  de objecten in  de vitr i-

nes te plaatsen.  In  enkele gevallen  moeten de huidige  teksten  nog op kleine  onjuistheden  

gecorrigeerd  worden.  

 

Engelstalig  

Dankzij  de steun van het  magazine ôThe Economistõ is een Engelstalige  hand -out  beschik-

baar  gekomen waarmee de Engelssprekende  bezoeker inzicht  in  de vaste expositie  krijgt.  
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Het  verbeteren  en  deels  vernieuwen  van  de  vaste  expositie  

 

Voor bovenstaande veranderingen  bestaat  een uitgewerkt  plan:  zie bijlage  3. 

 

Tijdsplanning:  

 

Lopend  in  2016 / 2017 

- Een aantal  nieuwe  objecten in  de vitrines  plaatsen  ter  vernieuwing  van de impre ssies 

van de bezoekers en ter  upgrading  van de collectie.  Daarbij  natuurlijk  het  aanpassen 

van de teksten  bij  de exponaten. 

- Het  verwijderen  van de kleine  òEnsched®ó druk pers en verplaatsen  van de motor  aan-

gedreven grote handpers  om plaats  te maken  voor: 

- plaatsing  van de grote reproductie  camera met  alle  toebehoren, overgenomen van 

het  Grafisch  Museum  te Groningen.  Hiermede  wordt  het  fotolithografische  procedé 

in  het  museum ingebracht,  de opvolging  van de handlithografie.  Tevens is daarm e-

de de missing  link  tussen de handlithografie  en de elektronische  chip  fabricage  in-

gevuld ; 

- onderzoek afronden  naar  het  invoeren  van een Nederlandstalige  audio guide sys-

teem en bij  gebleken geschiktheid  het  invoeren  daarvan.  De eventuele  inzet  van 

andere talen  word t  nader  onderzocht ; 

- doorvoeren van alle  verdere punten  van het  plan  met  een uitloop  naar  2017. 

 

Kosten : op dit  moment  is een ruwe  schatting  dat  de kosten voor de gehele uitvoering  van 

het  plan  zullen  liggen  tussen de 50.000 en 75.000 euro. Hiervoor  zal dekking  gezocht wor-

den bij  provincie,  banken,  fondsen, sponsoren en bij  de oprichter.  

 

Wisseltentoonstellingen  

Het  is van belang dat  er naast  de vaste presentatie,  wisseltentoonstelling en worden  gehou-

den. Gestreefd wordt  naar  twee à drie  wisseltentoonstellingen  per jaar.  

Een wisseltentoonstelling  moet overwegend een relatie  hebben met  de doelstellingen  van 

het  museum.  Verder  is het  van belang dat  men werkt  vanuit  een onderwerp/thema  en niet  

vanuit  de objecten en dat  vooraf wordt  geïnventariseerd  voor welke doelgroep de expositie  

interessant  is. 

 

Kosten:  subsidiemogelijkheden  en de gestelde voorwaarden  worden problematisch.  Dit  

gegeven kan  de mooie expositieambities  bemoeilijken.  Ook dienen de PR-kosten per exposi-

tie  niet  te worden  onderschat.  Bruikleengevers  eisen bovendien steeds vaker  (kostbaar!)  

kunsttransport.  

 

Om een tentoonstelling  voor het  publiek  extra  spannend te maken,  is het  vaak  goed om met 

andere instellingen  te gaan samenwerk en. Daarmee vergroot  het  museum primair  haar  

capaciteit  om goede wisselexposities  te maken  en deels om de kosten te beperken.  In  het  

verleden  zijn  verschillende  tentoonstellingen  in  samenwerking  met  andere musea of orga-

nisaties  gerealiseerd.  

 

Doelgroep  

Zoals eerder gezegd is het  bij  het  maken  van een tentoonstelling  / wisseltentoonstelling  be-

langrijk  na te denken voor wie de tentoonstelling  wordt  gemaakt.  Dit  helpt  bij  het maken  

van keuzes. Te denken valt  aan keuzes als bevattings - en interesseniveau  van het  publiek,  

lettergrootte  van de teksten,  de publiciteit  en ander  facetten.  De doelgroepen kunnen  geko-

zen worden  uit  de doelgroepenlijst  die de taakgroep  PR /Mar keting  heeft  vast  gesteld. Dat  

kunnen  b.v. zijn:  lokale  bevolking,  scholen, bedri jven, grafisch e bedrijven  en special interest  

groepen. Door een duidelijke  doelgroep te kiezen,  kan  er met  de tentoonstelling  ook effec-

tiever  gecommuniceerd worden.  
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Geplande  exposities  

 

2015 / 2016: 

 

FORRER  lithografie  (I)  

Van 17 oktober  2015 tot  en met  10 april  2016 presenteert  het  museum een spraakmakende 

selectie kunstlitho's  uit  het  rijke  oeuvre van Steendrukkerij  Forrer.  

 

AART  VAN  DOBBENBURGH  

Een  vergeten  meester -lithograaf  

16 april  2016 tot  en met 13 november 2016 

Aart  van Dobbenburgh  (Amsterdam,  1899 - Haarlem,  1988) groeide in  de 20ste eeuw uit  tot  

een alom gewaardeerd  en bekend Nederlands  kunstenaar  en graficus.  Hij  werd  vooral  be-

kend door zijn  bijna  fabelachtig  verfijnde  lithografieën,  vaak  afgedrukt  op flinterdun  Ja-

pans papier.  Zijn  lithografieën  kennen  diver se terugkerende  onderwerpen  als bloemen, por-

tretten,  landschappen,  maar  ook de menselijke  handen  waren  zijn  favoriet.  Zijn  werk  wordt  

mondiaal  verzameld.  

 

2017 t/m  2020 

 

In  concrete aanmerking  voor 2016/2017 komen Mexicaanse Grafiek  (eventueel i.s.m.  een 

externe instelling),  European  Printshops  Art  Lithography  en Marlène  Dumas  in  lith ografie.  

Er  zal altijd  naar  minstens  twee tentoonstellingen  per jaar  worden  gestreefd. Voorts  zal 

proactief  op actuele mogelijkheden  worden ingespeeld. Bijvoorbeeld  door in  de periode tot  

en met  2020 tussentijds  ook kleinere  exposities  te realiseren.  Primair  dienen daarin  de l i-

thografie  en/of steendruk  centraal  te staan.  De Taakgroep  Exposities verzamelt  en werkt  

onderwerpen  uit.  Dit  is overigens een doorlopend proces. 

 

Evaluati e (zie bijlage  4) 

Net  zo belangrijk  als het  maken  van tentoonstellingen  is het evalueren  van die tentoonste l-

lingen.  Dit  dient  vooraf,  tijdens  en achteraf  te gebeuren. Vooraf  om zo te zien of men op de 

goede weg zit,  tijdens  om misschien  kleine  veranderinge n toe te passen en achteraf  om een 

volgende keer het toch iets  anders of beter  te doen. 

Het  is van belang om alle  drie  de evaluaties  altijd  te doen, ook voor de vaste expositie.  Bij  

wisseltentoonstellingen  moeten deze drie  evaluaties  per expositie  plaatsvi nden om zo bij  

elke volgende tentoonstelling  een niveau  hoger te komen. 

 

Het  evaluatie  team ziet  er als volgt  uit:  

- de directeur  

- een bestuurslid  

- leden van de expositie  werkgroep  

 

3.3. Educatie  
 

Het  Nederlands  Steendrukmuseum  stelt  zich ten doel om de collectie  toegankelijk  te maken  

voor een groot publiek.  Het  toegankelijk  maken  gebeurt  op een educatieve manier.  

 

Het  museum kent  de volgende vormen  van informatieoverdracht  in  het  museum:  

 

- Audiovisuele  presentaties . Bij  binnenkomst  van het  museum krijgt  elke  indiv iduele 

bezoeker een AV-presentatie  te zien. Men krijgt  dan een goed beeld van het  museum en 

in  het  bijzonder  de aard  en historie  van de techniek  en de maatschappelijke  betekenis  

van de uitvinding  van de lithografie  en steendruk.  Daarnaast  zijn  er een AV presentie  

over òVan Steen tot  Chipó, dat  de relatie  steendruk  chipfabricage  in  beeld brengt  en 

òDe wereld  krijgt  kleuró dat  laat  zien hoe de chromolith ografie  tot  stand  komt  
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- Tekstborden , in  het  museum bevinden  zich naast  de vitrines  teksten.  Hierop  wordt  

het  geëxposeerde toegelicht.  Voor het  buitenlandse  publiek  is sinds 2009 een Engelst a-

lige  hand -out  aanwezig.  Het  betreft  een met  fotoõs geïllustreerd  gidsje waarvan  de 

vertaling  in  het  Engels door de vertaalafdeling  van het  tijdschrift  The Economist  is ver-

zorgd. 

 

- Rondleidingen.  Groepen kunnen  zich aanmelden  voor een rondleiding.  Bij  deze rond-

leiding  zit  altijd  een drukdemonstratie  om het  steendrukproces  te tonen en mensen zelf 

het  drukken  laten  ervaren;  

 

- Schoolprogrammaõs. Het  museum heeft  het  in  2004 gemaakt  scholenprogramma  

voor de basisschoolgroepen 6,7 en 8 in  2009/2010 geheel aangepast. In  2015 is er verder  

een programma  voor 4 tot  6 jarigen,  basisschool groepen 1 en 2 ontwikkeld.  Een en an-

der resulteerde  in  het  huidige  succesvolle educatiepakket : 

 

Over  Gisteren  - groep  1 en  2 

 Een project  ontwikkeld  door Erfgoed Brabant  en aangepast voor ons museum door 

de cultuurcoaches  van de gemeente Valkenswaard.  

 De leerkracht  heeft  een koffer  gevonden! Zo maar  op straat  bij  de bushalte!  Van 

wie zou de koffer  zijn? Nieuwsgierig  maken  de kinderen  de koffer  open. Vreemd 

hoor al  die bekende en onbekende objecten. Een vergrootglas,  witte  handschoen-

tjes, poëzieplaatjes,  kleurenstaaltjes  en nog véél meer. En onderin  museumfolders!  

Hé, zou de koffer  van iemand  van een museum zijn? 

 Per brief  laat  de klas  het  museum weten dat  de koffer  gevonden is. Maar  wat  is een 

museum eigenlijk?  En waarom  dingen  van vroeger bewaren? De koffervondst  is 

voor de kleuters  het  begin van een ontdekkingstocht  naar  de begrippen  'museum',  

'vroeger' en 'bewaren',  met  als hoogtepunt  een bezoek aan het  museum en over-

handiging  van de koffer  aan een heel verheugde museumm edewerker.  

 Over Gisteren  sluit  aan bij  de gebruikelijke  manier  van kleuteronderwijs,  waarbij  

de klas  een aantal  weken met  een thema  bezig is. Het  lespakket  is kant -en-klaar.  

 

òSteendrukken?  Dat  doe  je  zo!ó. 

 Leerlingen  maken  op een interactieve  manier  kennis  met  de steendruk.  Zij  krijgen  

op school een instructieles  van een van onze medewerkers.  Aan de leraar  wordt  

vooraf door ons informatie  verstrekt.  In  groepsverband  (maximaal  15 leerlingen  

per steen) tekenen  en schrijven  de leerlingen  op door ons aangeleverde stenen. Be-

langrijk:  de school/leraar  is verantwoordelijk  voor het  tijdig  terugbrengen  van de 

stenen zodat er voldoende ti jd is om de stenen drukklaar  te maken.  De leerlingen  

bezoeken het  museum waar  ze het  tv -programma  òKlokhuisó over het  steendru k-

ken bekijken  en een rondleiding  krijgen.  Onder  begeleiding  van ervaren  steen-

drukkers  worden  de door hen getekende stenen in  ons museumatelier  afgedrukt.  

Les op school: duur  rond  30 minuten  en bezoek aan het museum:  rond  1 uur.  De 

school krijgt  een aantal  lithoõs (= afdrukken  van het  werk  van de eigen leerlingen)  

Maximaal  30 leerlingen  en begeleiding:  grotere  groepen in  overleg. 

 

òOn tdek  de  wereld  van  de  steendrukó. 

 Leerlingen  beginnen  het  bezoek aan het  museum met  het  bekijken  van het  tv -

programma  òKlokhuisó over steendrukken.  Daarna  volgt  een rondleiding  door het  

museum door een rondleider  (maximaal  15 leerlingen  per rondleider).  Het bezoek 

wordt  afgesloten met  een drukdemonstratie,  waarbij  de leerlingen  zelf ð onder be-

geleiding  van ervaren  drukkers ð helpen met  het  afdrukken.  Bezoek aan het  muse-

um: rond 1 uur;  maximaal  30 leerlingen  en begeleiding  grotere  groepen in  overleg. 

 

òZoek  de  druksteentjesó. 

 Leerlingen  beginnen  het  bezoek aan het  museum met  het  bekijken  van het  tv -

programma  òKlokhuisó over steendrukken.  Vervolgens  maken  zij  een speurtocht   
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door het  museum.  Zij  worden  in  tweetallen  zelfstandig  langs diverse objecten in  het  

museum geleid en ontdekken  zo het  museum op een bijzondere  manier.  Bezoek aan 

het  museum:  rond  1 uur.  Maximaal  30 leerlingen  en begeleiding  grotere  groepen in  

overleg. 

 

Museumschatjes  

 Het  Nederlands  Steendrukmuseum  neemt jaarlijks  deel aan het  provinciale  project  

òMUSEUMSCHATJESó. Basisschoolgroepen 5 t/m  8 in  Noord-Brabant  kunnen  in  

de maanden  oktober  en een deel van november gratis  diverse musea bezoeken, 

waarbij  van de kinderen  verwacht  wordt  dat  zij  òzelfó op ontdekkingsreis  door het  

museum gaan. Speciaal hiervoor  is een alternatief  programma  samengesteld dat  

bestaat  uit  de vertoning  van een KLOKHUIS  - film  over steendrukken,  een dru k-

demonstratie  en de speurtocht  "Zoek de dru ksteentjes"  in  het museum.  

 

òWorkshop  steendrukken  VWOó 

 Speciaal voor het  regionale VWO is, als onderdeel van de tekenles/CKV,  een work-

shop in  drie  delen van ieder  twee uur  ontwikkeld.  Het  eerste deel betreft  een rond-

leiding  en bijwonen  van een drukdemonstratie,  het  tweede deel het  tekenen  op een 

druksteen  en het  derde deel het  afdr ukken  van de betekende druksteen  in  het  mu-

seumatelier.  

 

KIJKWIJZER  Steendrukmuseum  

 App - voor HAVO  / VWO 

 De kijkwijzer  is digitaal  beschikbaar  op de smartphone  en/of tablet  van de leerling,  

die daarmee punten  voor CKV  kan  verdienen.  Kunst  is niet  altijd  even gemakkelijk  

te begrijpen.  Daarom  heeft  het  Nederlands  Steendrukmuseum  voor CKV - leerli n-

gen deze kijkwijzer  samengesteld. Door het  beantwoorden  van vragen  en het  ma-

ken van opdrachten  krijgen  leerlingen  meer inzicht  in  de geschiedenis en de tech-

niek  van lithografie,  de kunstwerken  en de intenties  van de kunstenaars.  De op-

drachten  kunnen  individueel  en in  groepsverband  worden uitgevoerd.  Dat  kan  he-

lemaal  digitaal.  Met  een inlogcode komt  de leerling  op de website  om ter  plekke  op 

een tablet  of smartphone  een CKV - verslag  maken.  Indien  gereed dan kan  het  ver-

slag met één muisklik  verzonden worden naar  de docent. 

  

 Alle  schoolprogrammaõs en ook een aanmeldformulier  hiervoor  zijn  te vinden  op de 

museumwebsite  onder de tab 'educatie'.  

 

- Workshops . Men kan  zich individueel  of in  groepsverband  opgeven voor een workshop 

basiskennis  steendrukken.  Dit  kan  vier  keer per jaar  op basis van vrije  inschrijving  en 

daarnaast  in  groepsverband  van tussen 5 - 10 personen. In  één dag wordt  de deelnemer 

geleerd hoe op steen te tekenen en deze af te drukken.  

 

- Educatieve  programmaõs bij  tijdelijke  exposities.  Bij  elke expositie  wordt  gestreefd  

naar  een extra  programma.  Dat  kan  een catalogus zijn,  een hand -out of een speurtocht  

voor de (school-)jeugd. 

 

Ook de komende jaren  zal het  museum zich blijven  richten  op educatie  en zal elke twee jaar  

standaard  het  educatieve aanbod worden  geëvalueerd en desgewenst aangepast.  Dit  valt  

onder de verantwoordelijkheid  van de Taakgroep  Educatie.  Eventueel  kan  externe  expert i-

se worden  ingeschakeld.  

 

3.4. Publicaties  
 

Het  publicitaire  materiaal  van het  Nederlands  Steendrukmuseum  bestaat  uit  het  NSM  

Jaarverslag  voor de Gemeente Valkenswaard,  sponsoren, donateurs,  vrienden  en een di-

vers aanbod externe  contacten.  Een digitale  versie is te vinden  op de museumwebsite. 
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De vrijwilligers  worden op de hoogte gehouden via  gerichte  e-mails  en voorts  via  de tab Ac-

tiviteiten  op de museumwebsite . Voorts  verschijnen  er bij  tijdelijke  tentoonstellingen  

hand -outs  en catalogi . Dit  kan  een eigen productie  zijn  dan wel een bestaande publ icatie 

over het betreffende  onderwerp.  

Daarnaast  heeft  het  museum sinds september 2005 een website . Deze is begin 2014 geheel 

vernieuwd  en uitgebreid . Via  de tabs 'uw bezoek', 'activiteiten ', 'educatie',  'over ons', 're-

search', 'webshop' en 'uw  spoort'  is alle  denkbare  informatie  te vinden  over het  museum. 

Deze website  wordt  zeer goed bijgehouden.  Sinds 2010 worden  ook Fac ebook,  Twitter , 

Pinterest  en  LinkedIn  intensief  ingezet  als communicatiemiddel.  

 

3.5. Gastvrijheid  
 

Het  publiek  optimaal  ontvangen  is van essentieel belang voor de ervaring  van de bezoeker. 

Het  is dan ook belangrijk  dat  de baliemedewerkers  zich als goed gastheer,  gastvrouw  op-

stellen.  De bezoeker voelt  zich meer welkom  en heeft  al  meteen een plezierige  ervaring.  De 

baliemedew erker  is niet  alleen  een ontvanger  van de bezoekers, maar  ook een begeleider 

door het  museum.  Hij/  zij  zal een korte  toelichting  geven op het  museum,  de dvd aanzetten  

en de gasten als dat  nodig is van verdere informatie  voorzien.  Dit  komt  voort  uit  de alge-

mene missie  van het  museum:  het op een heel plezierige  wijze  veel mensen zich laten  ver-

bazen over de rol  van de steendruk  in  de maatschappij  van toen en nu.  Het  is dan ook de 

missie  van de vrijwilligers,  directeur,  officemanager  en bestuur  om de mensen met dit  ge-

voel het museum te zien verlaten  

 

Het  museum is gevestigd op de begane grond van het  gebouw en is daardoor  uitst ekend 

toegankelijk  voor minder  valide  bezoekers. Bij  de ingang  van het gebouw is een helling  ge-

maakt  voor rolstoelers,  de deuren  zijn  all en breed genoeg en de ruimtes  in  het  museum zijn  

ook breed. Voor mensen die minder  kunnen  lopen zijn  er in  het  museum vele stoelen en 

banken  geplaatst.  Voor alle  minder  validen  is er een manier  om het  museum toch te bezoe-

ken. Ook dit  is afgeleid  uit  de missie van het museum!  Iedereen is welkom  en zal welkom  

geheten worden.  

 

3.6. Marketing  en  PR  
 

De doelgroepen van het  museum zijn  gerangschikt  in  DRIE  regioõs: 

 

Gebied  Doelgroepen  Benadering:  

 

Lokaal  en  regi onaal : 

Valkenswaard  en om-

geving (30km)  en Bel-

gische Kempen 

 

Lokale  gemeenschap: 

- individuen  en groepen 

- scholen 

- bedrijven  

 

Special  interest  groepen zo-

als senioren verenigi ngen en 

zg. social clubs. 

 

 

 

Free publicity:  lokale  en regionale  om-

roep, huis  aan huis  bladen,  ED, Val-

kenswaards  Weekblad,  acties, folders, 

posters, Twitter,  Facebook, internet  en 

VVV's.  

 

Brieven  naar  de cultuurcoaches,  do-

centen, posters, Internet.  Aanschri jven 

van de directies  en personeelsvereni-

gingen,  acties, Internet,  uitpunt.  Pers-

berichten  naar  vakbladen  (kunst,  cul-

tuur  en grafisch). 

Actueel  onderhoud  van de NSM  websi-

te en LINKS  uitwisselen  met  regionale 

organisaties.  Onderhouden van deze 

contacten en streven  naar  persoonlijke  

contacten. 

 

Nationaal  

 

Cultureel  geïnteresseerde 

volwassenen 

 

Free publicity:  kranten,  kunstbl aden, 

folders  bij  andere culturele  instelli n-
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Grafische  bedrijven  

Grafische  scholen/academies 

Special interest  groepen 

Museumkaart  houders 

gen, Facebook, Pinterest,  YouTube, 

Twitter  en internet.  Landelijke  VVV  

app , Zoover en TripA dvisor.  

Persberichten  naar  vakbladen,  naar  

landelijke  media,  acties met  de belan-

gen organisaties  van de grafische  be-

drijven,  aanschrijven  grotere  graf ische 

bedrijven.  

Docenten aanschrijven,  folders  sturen,  

posters. 

Persberichten  naar  vakbladen  (kunst,  

cultuur  en grafisch).  

Actueel  onderhoud  van de NSM  websi-

te, Facebook, Twitter,  Pinterest , Lin k-

edIn  en LINKS  uitwisselen  met  nati o-

nale organisaties.  Onderhouden van 

deze contacten en streven  naar  per-

soonlijke  contacten.  

 

Internationaal  

 

Special interest  

 

 

Persberichten  naar  vakbladen  (kunst,  

cult uur  en grafisch),  folders bij  musea 

leggen Actueel  onderhoud  van het  En-

gelstalige  en Duitstalige  deel van de 

NSM  website en LINKS  uitwiss elen 

met  internationale  organisaties.  Face-

book, Twitter,  Pinterest,  LinkedIn,  

Zoover en TripAdv isor. 

 
 

De belangrijkst e doelgroepen zijn  reeds genoemd in  paragraaf  3.1. Zie aldaar.  

 

De publiekssamenstelling  wordt  bijgehouden  in  het  bezoekers overzicht  t.b.v.  van de fina n-

ciële administratie.  Deze overzichten  dienen tevens als onderbouwing  van de maandelijkse  

afrekening  voor  de Museumkaart.  

 

Het  Nederlands  Steendrukmuseum  zet een breed aantal  middelen  in  om het  publiek  te in-

formeren.  We noemen: 

1) Museumfolder  

2) Museumwebsite  

3) Persberichten  

4) De NSM  Nieuwsbrief  print  / digitaal  

5) Facebook 

6) Twitter  

7) YouTube 

8) TripAd visor  

9) LinkedIn  

10) Pinterest  

11) Nieuwsbrieven  en Gidsen van derden 

12) Websites van derden 

13) Zoover 

14) Nationale  VVV  App 

15) Google Maps 

16) Vermelding  op VVV  Valkenswaard  wandelkaart  

17) Mini  Cards 
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Ad  1) Museumfolder.  Medio 2011 verscheen een aangepaste versie met  daarin  behalve de 

aangepaste tarieven  ook meer aandacht  voor de verscheidenheid  van de geëxposeerde ob-

jecten. In  mei 2015 verscheen een nieuwe  editie  met  een uitstraling  die past bij  de muse-

umwebsite.  De folder  wordt  ruim  uitgezet  in  en bij  de ingang  van het  museum als het  Caro-

lus  gebouw en voorts  bij  een vaste selectie VVVõs, bibliotheken,  musea in  de regio Zuidoost  

Brabant,  grafische  musea, campings,  specifieke horecagelegenheden en hotels.  Twee maal  

per jaar  vindt  ôverversingõ plaats.  Voorts  is het museum alert  op nieuwe  verspreidingspu n-

ten.  

 

Ad  2) Website.  De begin 2014 totaal  vernieuwde  website  www.steendrukmuseum.nl  blijkt  

als informatiebron  een succes. Steeds meer bezoekers geven tijdens  hun  museumbezoek 

aan vooraf de website te hebben geraadpleegd. Via  de website  is het  tevens mogelijk  

groepsbezoek, workshops  en schoolbezoek aan te melden via  een praktisch  inschrijfform u-

lier  dat  is te openen via  een speciale button.  De website  beschikt  ook over een Engelstalig  

en Duitstalig  deel. Hoewel beknopter  van inhoud,  verschaft  dit  deel voldoende basisinfo r-

matie  aan de niet  Nederlands  sprekende geïnteresseerde. De gehele content  kan  per direct  

in  eigen beheer worden aangepast. Getuige  de inmiddels  circa  40.000 bezoekers op jaarb a-

sis wordt  de website goed bezocht. Populair  zijn  de secties 'uw  bezoek', 'activiteiten'  en 're-

search'. 

 

Ad  3) Persberichten.  Geen moment  wordt  nagelaten  om te communiceren  met de media.  

Inmiddels  geschiedt de communicatie  geheel per e-mail.  

 

Ad  4) NSM  Nieuwsbrief.  Het  streven  is jaarlijks  in  een oplaag van minimaal  500 stuks  

òDe NSM  Nieuwsbriefó uit  te geven. Aanvankelijk  primair  gericht  op onze sponsors, dona-

teurs,  vrienden  en relaties,  maar  bedoeld als breder  in  te zetten  communicatiemiddel.  Ge-

start  gaat vanaf  2016 worden met  strategisch  in  te zetten  kortere  digi tale  nieuwsbrieven.  

 

Ad  5) Facebook.  Deze pagina  blijkt  een groot succes. In  oktober  2015 bezat de pagina  

ruim  2800 z.g. Likes  van trouwe  volgers. In  datzelfde  jaar  bereikte  een bericht  over de Van 

Gogh expositie  liefst  25.610 personen. 

 

Ad.  6) Twitter . Vanaf  eind 2010 verzendt  het  museum met regelmaat  zg. Twitter -

berichten.  Bijvoorbeeld  om workshops,  exposities  en bijzondere  activiteiten  en openstelli n-

gen extra  onder de aandacht  te brengen. Verrassend  was de snelle respons daarop van de 

regionale  TV en media.  Uit  het  museale veld zijn  over de inzet  van Twitter  gunstige  reac-

ties ontvangen.  In  oktober  2015 bezat ons account inmiddels  846 volgers. 

 

Ad.  7) YouTube . Het  museum is ook met  een groeiend aantal  films  te vinden  op dit  open-

bare filmkanaal.  

 

Ad.  8) TripAdvisor . Met  acht  beoordelingen behaalde het  museum 4.5 van 5 sterren  en 

wordt  door deze mondiaal  gerespecteerde en geraadpleegde toeristische  site  de status:  Nr.1  

van 3 dingen  om te doen in  Valkenswaard.  

 

Ad.  9) LinkedIn . is een bijzonder  netwerk  voor professionals.  Onze regelmatige  'postings ' 

worden  goed gevolgd en regelmatig  gedeeld. Bovendien  beschikt  het  museum over een eigen 

pagina.  

 

Ad.  10) Pinterest . Dit  is een betrekkelijk  nieuwe  sociaalnetwerksite  die fungeert  als een 

soort prikbord  en met  name in  trek  bij  vrouwen  (ongeveer 80% van de gebruikers).  

 

Ad.  11) Nieuwsbrieven  en  Gidsen  van  derden  

 

Ad.  12. Websites  van  derden.  Het  is aantrekkelijk  om onze website  li nk  op zo veel moge-

lijk  websites vermeld  te krijgen.  Vanaf  2008 is extra  energie gestoken in  het worden opge-

nomen op websites, portals  en startpaginaõs van een breed scala van organisaties. Echter   

http://www.steendrukmuseum.nl/
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vooral  uit  de culturele,  grafische  en recreatieve  sector, waaronder  de VVV  Valkenswaard.  

Ook vond een optimalisering  plaats  om snel gevonden te kunnen  worden  door Google. On-

der de zoekterm  ôsteendrukmuseumõ verschijnen  in  oktober  2015 ca. 36.000 hits.  Dat  waren  

er in  2008 nog slechts 2600. 

 

Ad.  13) Zoover  is eveneens een site  voor de toerist.  We behaalden daar  een beoordeling  

van liefst  9,5. 

 

Ad  14) Nationale  VVV  App . Dit  is een door de landelijk  VVV  onderhouden  app voor ge-

bruik  op de smartphone  of tablet.  Wie naar  activiteiten  zoekt in  Valkenswaard  zal direct  

goed worden  geïnformeerd  over ons museum.  

 

Ad.  15) GoogleMaps . Sinds 2014 zijn  we goed te vinden  in  Google Maps. Datzelfde  geldt  

overigens ook voor TomTom. 

 

Ad.  16) Vermelding  op VVV  Valkenswaard  wandelkaart  die o.a. door de VVV  Valken s-

waard  verkocht  wordt.  

 

Ad.  17) Mini  Cards . Deze worden  ingezet  sinds 2015. Het  kaartje  geeft korting.  Result a-

ten zijn  nog niet  te meten.  

 

Organisatie  

Op dit  moment  houden de directeur  en een bestuurslid  zich bezig met de organisatie  van de 

marketing  en de PR. Er  is nog geen vrij williger  gevonden om het  uitvoerende  werk  te ver-

richten.  Er  wordt  jaarlijks  een bedrag voor marketing/  PR in  de begroting  opgenomen op 

basis van de geplande activiteiten.  

 

Evaluatie  

Elk  jaar  moet geëvalueerd worden  of de doelstellingen  bereikt  zijn  en of er  zaken bijg esteld  

moeten worden.  Dit  gebeurt  in  de maanden  juni  en november gebeuren. Vanuit  de evalua-

tie  in  november zal voor het  dan komende jaar  een aangepast gericht  plan  gemaakt  kunnen  

worden.  

 

3.7. Eigen  drukwerk  en  dat  voor  derden  
 

Het  museum heeft  nog een publiekstaak  die niet  gebruikelijk  is voor musea. Het  museum 

heeft  een ruimte  ingericht  als atelier.  Deze ruimte  wordt  veelvuldig  gebruikt  voor drukd e-

monstraties,  workshops,  werk  door kunstenaars.  Leden van de technische groep, vrijwill i-

gers van het museum,  verzorgen deze drukdemonstraties,  geven de workshops  en realis e-

ren drukwerkprojecten,  vaak  samen met  kunstenaars.  Waar  nodig worden  zij  bij  hun  oplei-

ding  en werkzaamheden  begeleid door een externe  meester-drukker.  

 

Het  volwaardig  tekenen  op steen en het afdrukken  daarna  is een moeilijk  proces en er is 

dan ook echte vakmanschap  voor nodig. Dit  vakmanschap  toont  het  museum de bezoekers. 

Zoals aangegeven, naast  het  in  eigen beheer maken  van prenten  werkt  het  museum soms 

ook samen met  kunstenaars.  In  dit  samenwerkingsverband  wordt  ook altijd  rekening  ge-

houden met  de publieksfunctie  van het  museum.  Het  door kunstenaars  werken  in  het  ate-

lier  is dan ook merendeels binnen  de openingstijden  van het  museum.  

 

Hoewel het  museum geen winstoogmerk  heeft,  streef t  het  in  het  kader  van het  cult ureel 

ondernemen ernaar  om de eigen inkomsten  mede te vergroten  door het  in  druk  vervaard i-

gen van speciale projecten  voor derden. Vaak  zal daarbij  een kunstenaar  betrokken  zijn  

voor het  design. Het  vervaardigen  van dit  soort drukopdrachten  is mogelijk  dankzij  de be-

schikbaarheid  van de historische  steendrukpersen  en het  vakma nschap van de technische 

groep van vrijwilligers  bij  het  museum.  Zo nodig, kan  ondersteuning  door externe  meester-

drukkers  verkregen  worden.  Mooie recente voorbeelden zij  de in  2014 vervaardigde  prenten  

òCarnaval der Dierenó van kunstenaar  Poen de Wijs,  òDe stoelendansó van kunstenares   
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Nanne  Meulendijks,  en in  2015 de museale herdruk  van òDe Aardappeletersó van Vincent  

van Gogh en de prent  'Utrecht  - Tour  de France'  van kunstenaar  Stefan  Bleekroode. Deze 

projecten  uitvoeren  past uitstekend  in  het  facet van de Missie:  òhet op een heel plezierige  

wijze  veel mensen zich laten  verbazen over de rol  van de steendruk  in  de maatschappij  van 

toen en nuó. 

 

Het  eerder genoemde cultureel  ondernemen is een zaak die het  museum zich beslist  verder  

wil  eigen maken.  

 



 34 



 35 

4. BEDRIJFSVOERING  

 

4.1. Huisvesting  en  veiligheid  
 

Sinds 24 september 2001 is het  Nederlands  Steendrukmuseum  gevestigd in  het  Carolus  

gebouw in  Valkenswaard.  Het  voormalige  religieuze  verpleegtehuis  en ziekenhuis  Carolus,  

gebouwd in  1929, is na restauratie  in  2001 een gemeentelijk  monument  geworden.  

Een centrale  plaats  in  het  gebouw wordt  ingenomen door het  Nederlands  Steendrukmus e-

um en het  Valkerij  en Sigaren makerij  Museum.  Verder  zijn  in  het  gebouw opgenomen het 

gilde  Sint  Nicolaas,  Heemkundekring  Weederheem, kunstenaarscollectief  Stichting  Radar  

en schilderschool  Theo Kappé. Het  geheel is een centrum  voor musea, cultuurhistorie  en 

kunst  en twee therapeuten.  

 

Het  grootste  gedeelte van het  oppervlak  dat  gebruikt  wordt  door het  Nederlands  Steen-

drukmuseum  wordt  gebruikt  als ruimte  voor de vaste expositie.  Naast  de vaste expositie  

ruimten  heeft  het museum ruimtes  ter  beschikking  voor: 

- museumatelier;  

- een gezamenlij ke (met de andere gebouwgebruikers)  foyer als ontvangstruimte  voor 

museumbezoekers en ontmoetingsplaats  voor de gebruikers;  

- kantoorruimte  voor directie  en secretariaat;  

- bibliotheek;  

- een depot in  de kelder  van het  gebouw voor eigen werk,  kunst,  opslag, voorraden  en 

kleine  machine  onderdelen.  

 

De collectie  topografische  stenen is elders opgeslagen in  Valkenswaard.  Deze ruimte  is be-

veiligd  met  een inbraak - en brandalarm.  Na de uitbreiding  in  2014 resteert  de wens om 

over een aparte  eigen ruimte  voor audiovisue le presentaties  van ca 225 m2 te beschikken.  

 

De ambitie  van het museum is verder:  

a) de expositie  uit  te breiden  met  de evolutie  van de handmatige  lithografische  technieken  

naar  de fotolithografische  en naar  de hedendaagse lithografische  technieken  bij  de 

chipfabricage;  

b) de ontwikkeling  van steendruk  naar  de hedendaagse offsetdruk  te laten  zien; 

c) de kunstzinnige  kant  van de lithografie  ruimer  te laten  zien. 

 

Om deze ambities  te verwezenlijken  moet het  museum kunnen  beschikken  over ca. 150 m2 

additionele  ruimte.  Dit  zal in  2016 deels bereikt  worden  door een kleine  dru kpers uit  de 

vaste expositie  te halen  en in  opslag te nemen. 

 

Veiligheid,  BHV  en  CHV  

Het  gebouw, een gemeentelijk  monument,  is eigendom van het Monumenten  Fonds Br a-

bant  en wordt  ook door hen onderhouden en beveiligd.  Het  gebouw heeft  een algemene be-

veiligingscentrale  en elke ruimte  heeft  een aparte  code. Hierdoor  is het  niet  mogelijk  om 

het  museum gedeelte te betreden  zonder dat  het  betreffende  alarm  is afgezet. Het  museum,  

atelier,  kantoor  en depot zijn  alle  beveiligd  met een extra  af te sluiten  deur.  

 

- Het  Nederlands  Steendrukmuseum  beschikt  over een actueel Bedrijfsnoodplan,  on t-

ruimingsplattegronden  en z.g. Contact  Card  voor de vrijwilligers  opgesteld door 

het  Bureau  ADAPT.  

- In  2015 behaalden vijf  museummedewerkers,  waaronder  de directeur  en office mana-

ger het  BHV  diploma . Bij  calamiteiten  kan  het  museum een beroep doen op deze be-

drijfshulpverleners.  

- Alle  vrijwilligers  zijn  op de hoogte van de ontruimingsprocedures  en locaties van AED  

apparaat,  verband dozen en blusmiddelen.  
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CHV  / Cultureel  Preventienetwerk  Eindhoven  

Sinds 2008 is het  Nederlands  Steendrukmuseum  toegetreden tot  het  zg. Cultureel  Preven-

tienetwerk  Eindhoven  e.o. Leden zijn  de collega-culturele  organisaties:  De Acht  Zaligheden  

(Eersel),  Ei ndhoven Museum  (Eindhoven),  Museum  õt Oude Slot  (Veldh oven), Museum  De 

Vier  Quartieren  (Oirschot),  RHC Eindhoven,  Valkerij - en Sigarenmakerijmuseum  (Val-

kenswaard),  Van Abbe museum (Eindhoven)  en Waalres  Museum  (Waalre)  

 

Hierdoor  is naast  de BHV  ook de CHV  (Collectie  Hulpverlening)  onderdeel van het  muse-

umbeleid.  Het  museum beschikt  over een zg. crash car en is aangesloten bij  Salvage  die 

eerste ondersteuning  kan  bieden bij  calamiteiten  en kan  assisteren  de schade aan de muse-

ale objecten tot  een minimum  te beperken.  In  2011 heeft  een aantal  museummedewerkers  

deelgenomen aan een door Erfgoed Brabant  georganiseerde cursus CHV.  

 

4.2. Automatisering  
 

Het  museum heeft  sinds 2014 een professionele netwerkbeheerder  (vrijwilliger)  en beschikt  

over een netwerk  van vier  pcõs met  twee printers  voorzien van een scanner. Op alle  pcõs 

worden  de standaard  Microsoft -programmaõs Windows  7 professional  gebruikt.  Voor de ob-

jectregistratie  is het ADLIB  programma  beschikbaar  en voor de boekencollectie  vooralsnog 

BIBLIUS.  Voor het  adressenbeheer wordt  het  programma  PERFECT  VIEW  gebruikt.  Sinds 

2014 is het  museum aangesloten op een snelle glasvezelverbinding  en worden  'real  time'  

back ups gemaakt.  In  2016 zal met  de integratie  van een Network  Attached  Storage harde  

schijf  (N.A.S. ) di t  project  gereed zijn.  Het  beleid is erop gericht  om alle  administratieve  in-

formatie  digitaal  te archiveren  in  een gestructureerde  mappen methodiek  en wel op het  

N.A.S.  systeem , waardoor  deze informatie  ook beter  bereikbaar  wordt.  

 

4.3. Verzekering  
 

Het  pand zelf is verzekerd  door de eigenaar /verhuurder,  het  Monumenten  Fonds Br abant.  

De inboedel,  collectie  en bruiklenen  zijn  door de stichting  prima  aan de hand  van opgestel-

de taxaties  verzekerd  bij  IAK  verzekeringen.  De vrijwilligers  en medewerker  hebben een 

collectieve ongevallen - en WA. verzekering.  

 

4.4. Personeel  en  organisatie  
 

Het  museum kent  als juridische  status  een Stichtingsvorm  met  een bestuur  van zes leden 

ieder gericht  op een eigen vakgebied.  Een voorzitter,  penningmeester,  secretaris,  conserva-

tor, persoon voor de technische zaken en een marketing  /pr  verantwoordeli jke. De leiding  in  

het  museum wordt  gevoerd door de directeur.  Deze is dan ook eindverantwoordelijke  voor 

de dagelijkse  gang van zaken. Hij  wordt  bijgestaan  door een assistente.  

 

Het  Nederlands  Steendruk museum functioneert  in  belangrijke  mate dankzij  zijn  vrijwill i-

gersorganisatie.  Dit  houdt  in  dat  de directeur  en de Officemanager  een korps  van vrijwill i-

gers aanstuurt,  deels via  de taakgroep  coördinatoren,  voor vrijwel  alle  voorkomende taken 

in  de organisatie,  zoals: 

- financiële  administratie  

- ontvangsten  bezoekers 

- p.r.  en marketing  

- bibliotheek  en archief  

- educatie 

- rondleiden  van groepen 

- onderhoud  van de persen 

- website 

- winkel  

- eigen drukwerk  en dat  voor derden 

- adviezen voor de exposities 

- work shops 
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De vrijwilligersorganisatie  is een essentieel element  van het museum.  Zonder de enorme 

kennis,  inzet  en ervaring  van de ruim  40 vrijwilligers  die in  2015 werkzaam  zijn  in  het 

museum zou het  museum de doelstellingen  van de stichting  niet  kunnen  reali seren. Een 

dergelijk  grote vrijwilligersorganisatie  moet goed en strak  en plezierig  georganiseerd zijn.  

De bedrijfsvoering  van het  museum zal de komende jaren  professioneler worden  en interne  

en externe  opleidingen  zullen  door de vrijwilligers  worden gevolgd. 

 

Een belangrijk  vraagstuk  vormt  de toenemende gemiddelde leeftijd  van het  vrijwilliger s-

team en de uittreding  van vrijwilligers  om andere redenen dan leeftijd.  Werving  van vri j-

willigers  wordt  voor het  museum behartigd  door een werkgroep  bestaande uit  de bestuur s-

leden en directeur . Zij  hebben een aantal  contacten en tools hiervoor  ter  beschikking.  

 

Het  museum twee personen in  vast  dienstverband,  de directeur  (24 uur  per week) en de 

office manager  (22 uur  per week). 

 

4.5. Samenwerking  
 

Het  Nederlands  Steendrukmuseum  werkt  veel samen met  derden. Samenwerking  die het 

museum aangaat  is met  kunstenaars,  musea en andere culturele  instellingen.  Maar  ook 

vindt  regulier  overleg plaats  met  het  Netwerk  Grafische  Musea (NL  en België). Voorts  zijn  

er intensieve  contacten met  o.a. de VOG (Vereniging  voor Originele  Grafiek),  stichting  Ar-

chaeopteryx  Lithografica,  stichting  Politiek  in  Prent  en via  het  bestuurslid/conservator  zijn  

er banden met  de Internationale  Arbeitskreis  Druck  und Medien  Geschichte (IADM),  de 

Association of European  Printing  Museums  (AEPM)  en Internationale  Senefelder Stiftung  

(ISS). En ten slotte  mogen de contacten met,  en het  volgen van cursussen bij  Erfgoed Br a-

bant  niet  onvermeld  blijven.  

 

4.6. Financiën  en  begroting  
 

Het  museum streeft  ernaar  om op eigen kracht  een sluitende  begroting  te krijgen.  De be-

groting  wordt  jaarlijks  opgesteld en door het  bestuur  vastgesteld.  Een van de belangrijke  

inkomstenbronnen  van het  museum is allereerst  de gewaardeerde subsidie  van de gemeen-

te Valkenswaard,  waarmede  de gemeente de cultuur  en toeristische  aantrekkelijkheid  van 

de gemeente versterkt.  Deze is in  2015 onderwerp  van lokaal  politiek  onderzoek. Zeker is 

dat  de indexatie  vanaf  2016 niet  meer toegepast gaat worden en dat  de subsidie  vanaf  2017 

een andere vorm  zal krijgen . 

 

Inkomsten  verwerft  het  museum ook door entreegelden,  rondleidingen,  winkelverk open, 

horeca, workshops  en speciale projecten  als b.v. het  drukken  van prenten  voor derden. 

Veel aandacht  wordt  gegeven aan dit  òCultureel ondernemenó d.w.z. het  verwerven  van 

eigen inkomsten  naast  subsidie  van de (lokale  ) overheid.  Aan het  verwerven  van speciale 

projecten  in  de vorm  van het  drukken  van prenten  wordt  door bestuur,  directie  en daarbij  

betrokken  vrijwilligers  veel aandacht  gegeven. Na een moeilijke  start  lijkt  deze opdrachten  

stroom in  2015 verder  op gang te komen (zie ook 3.7) en netto  inkomsten  op te leveren.  

 

Ook door optimalisatie  van de fysieke  winkel,  de webshop en de online  verkopen  wordt  ge-

streefd  naar  een toename van de verkopen  en dus de netto  inkomsten.  

 

Het  Nederlands  Steendruk museum heeft  verder  een significant  aantal  sponsoren en dona-

teurs.  De werving  daarvan  is tot  nu toe een taak  van het  bestuur  en directeur,  waarbij  de 

oprich ter  nog een (tè) belangrijke  rol  speelt. Het  bestuur  beraadt  zich op de juiste  invulling  

van deze sponsor en donateurwervings - en verzorgingstaak,  wanneer  de oprichter  in  dit  

opzicht  terug  zou treden.  

 

Door veel aandacht  te geven aan de sponsoren en donateurs  tracht  het  museum deze goed 

aan zich te binden.  Het  sponsor- en donateurbeleid  geeft dan ook aan dat  er minimaal  een  
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keer per jaar  een bijeenkomst  is voor de sponsors en donateurs,  zij  min imaal  een keer per 

jaar  een nieuwsbrief  krijgen  en minimaal  eenmaal per jaar  een door het  museum gedrukte  

kunstzinnige  prent.  Zij  worden  verder  voor alle  openingen en lezingen  uitgenodigd.  

 

Jaarlijks  wordt  in  opdracht  van het bestuur  de jaarrekening  opgemaakt  en door een exter-

ne accountant  gecontroleerd.  Het  museum heeft  de Culturele  ANBI  status.  

 

De taakgroep  Financiële  Administr atie  bestaat  uit  één vrijwilliger,  de office manager  en de 

penningmeester.  

 

De vrijwilliger  verzorgt  de kasadministratie  en voert  de administratie  via  een onlinesy s-

teem ingericht  door de externe  accountant.  Door de inzet  van de vrijwilliger  binnen  het 

museum sluit  de administratie  goed aan op de realiteit  en is het  mogelijk  de kosten van de 

externe  accountant  te beperken.  Deze situatie  is kwetsbaar  in  geval van afwezigheid.  Daar-

om streeft  het NSM  naar  versterking  van de taakgroep  met  een assistent  vrijwilli ger, 

plaatsvervanger.  De office manager  verzorgt  facturering,  debiteurenbew aking  en - samen 

met eerder genoemde vrijwilliger  - de aansturing  van de vrijwilligers  aan de balie.  

 

Het  NSM  streeft  naar  professionalisering  ook op dit  gebied. In  de afgelopen jar en is verkoop 

via  een webwinkel  ingevoerd.  Een betaalautomaat  maakt  de drempel  voor kopers lager  

door het  betalen  per PIN  mogelijk  te maken.  Het  NSM  zal onderzoeken of een nieuw  kas-

sa/administratie  systeem ingevoerd  kan  worden,  waarbij  het  mogelijk  wordt  om dagelijks,  

wekelijks,  maandelijks  de financiële  kassa- en bezoekers overzichten op te vragen.  Hierbij  

dan ook de Museumkaart  en het  pincodeapparaat  te integreren.  Dit  geheel levert  dan prak-

tisch  alle  informatie  die het  museum wil  gebruiken  voor de financ iële administratie,  de 

marketing  en de statistiek.  Het werk  voor de vrijwill igers aan de balie  en de koppeling  met 

de administratie  wordt  dan ook gestroomli jnd. 

 

Meerjaren  begroting  

 

Gebaseerd op het vorenstaande,  heeft  het bestuur  een taakstellende  financ ieel plan  opge-

steld  voor de beleidsperiode.  Deze is toegevoegd als bijlage  7. 
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5. BIJLAGEN  
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Bijlage  1 
 

Het  verzamelbeleid  

 

Het  Nederlands  Steendrukmuseum  heeft  volgens de statuten  als doelstelling:  

 

1. de waardevolle  traditie  van twee eeuwen lithografi e en steendrukkunst,  als visuele  

communicatievorm  en als kunstuiting  te bewaren en gestalte  te geven en voorts  het  

verrichten  van al wat  daartoe bevorderlijk  kan  zijn  

 

2.  de stichting  tracht  haar  doel te bereiken  door: 

 a. het  tentoonstellen,  permanent  of tijdelijk,  van machines,  gereedschappen en pro-

ducten,  betrekking  hebbende op de grafische  traditie  en het  grafisch  ambacht;  

 b. het  in  stand  houden van een actief  en educatief  centrum  voor lithografie  en steen-

druk;  

 c. het  verzamelen,  in  eigendom verkrijg en respectievelijk  beheren van historische  

authentieke  gereedschappen, apparatuur  en producten;  

 d. bekendheid  te geven in  de ruimste  zin  aan de hoge maatschappelijke  en cul-

turele  waarde van de ontwikkeling  van de drukkunst  in  het  algemeen en de 

steendruk  in  het  bijzonder.  
 

In  het  profiel  van het museum is dit  verder  uitgewerkt.  

 

Het  verzamelbeleid  richt  zich primair  op het  zó uitbreiden  van de collectie  dat  de histor i-

sche en hedendaagse betekenis  van de lithografie  en steendruk  steeds beter  aan het publiek  

kan  worden  getoond. Daarnaast  wordt  het  verzamelen  erop gericht  om in  de toekomst  ook 

de ontwikkelingslijn  handlithografie   fotolithografie   chipfabricage  en de ontwikkeling s-

lijn  steendruk   offsetdruk  aan het  publiek  te kunnen  laten  zien. 

 

Het  verzamelbeleid  betreft  dus op de eerste plaats  de lithografie  en steendruk.  Om deze 

procedés echter in  hun  samenhang met  andere druk procedés te laten  zien worden  in  be-

perkte  mate ook objecten en documentatie  betreffende  andere drukprocedés  verzameld. 

Hier  gaat het  o.m. om de hoogdruk  (houtsnede, boekdruk),  diepdruk  (gravure,  ets), de zeef-

druk  en de latere  andere vormen  van de vlakdruk  t.w.  de offsetdruk.  

 

Naast  objecten als machines,  apparaten,  materialen  en producten  moet veel aandacht  ge-

geven worden  aan het verzamelen  van boeken en documenten die de techniek,  de bedrijven,  

de personen en de arbeidsomstandigheden  belichten  en als naslagwerken  dienen. 

 

Aan het  verzamelen  zijn  uiteraard  beperkingen  verbonden en prioriteiten  moeten gesteld  

worden.  Dit  is hieronder  uitgewerkt  in  het òAcceptatiebeleidó. 
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Bijlage  2 
 

Het  acceptatiebeleid  

 

Het  verzamelbeleid  geeft aan welke  objecten en documentatie  voor verwerving  gezocht 

worden.  Omdat  er echter  beperkingen  zijn  voor wat  betreft  de beschikbare  expositie - en 

opslagruimten,  de financiën,  de restauratiecapaciteit  e.d., zullen  regelmatig  keuzes moeten 

worden  gemaakt  ten aanzien  van het  wel of niet  accepteren van aangeboden zaken, of het 

wel of niet  verwerven  van opgespoorde zaken 

 

Toetsstenen voor het wel/niet  accepteren/verwerven  van een object zijn:  

1. originaliteit  

2. ouderdom 

3. zeldzaamheid  

4. mate van boeiend zijn  voor het  publiek  

5. informat ieve waarde  

6. staat  waarin  het object verkeert  

7. ruimtebeslag  in  museum of depot 

8. kosten verbonden aan verwerving  en restauratie  

 

Originaliteit  

Het  object moet authentiek  zijn,  geen namaak.  Bij  gerestaureerde  respectievelijk  te restau-

reren  objecten moet  het  object verregaand  zijn  oorspronkelijk  karakter  hebben behouden 

respectievelijk  kunnen  behouden 

 

Ouderdom 

In  principe  geldt  hoe ouder, hoe waardevoller.  Tegelijk  speelt  echter  de mate waarin  het 

object kenmerkend  is voor de ontwikkeling  van de lithogr afie en steendruk  en de verspre i-

ding  ervan.  

 

Zeldzaamheid  

Ook hier  in  principe  hoe zeldzamer,  hoe waardevoller.  Dit  aspect uiteraard  in  samenhang 

met de punten  1 en 2. 

 

Mate  van boeiend zijn  voor het  publiek  

Omdat  het  museum een kijk - en beleefspel voor de bezoeker moet zijn,  is een object ook in  

dit  licht  te beoordelen. 

 

Informatieve  waarde 

Vooral  bij  boeken en documenten,  maar  ook bij  objecten, is de relevantheid  en aantrekk e-

lijkheid  van de daarmede verkregen  informatie  een belangrijk  punt  ter  afweging.  

 

Staat  waarin  het  object verkeert  

Een object dat  in  slechte staat  verkeert,  kan  alleen  geaccepteerd / verworven  worden  als het  

in  hoge mate voldoet aan de overige criteria.  

 

Ruimtebeslag  in  museum of depot 

De museumruimte  moet, gezien de publieksfunctie,  overzichtel ijk  en fraai  ingericht  blijven.  

Dit  schept beperkingen  voor wat  betreft  "nieuwe"  objecten. Soms is vervanging  van een ge-

ëxposeerd object door een aantrekkelijker  object op zijn  plaats.  Het  depot is bestemd voor, 

gezien de bovenstaande criteria,  objecten, die voor toekomstige  expositie  in  aanmerking  

komen. Hierbij  is ook te denken aan tijdelijke  tentoonste l lingen.  

 

Kosten  verbonden aan verwerving  / acceptatie  en restauratie  

Hier  moeten de museumwaarde  van het  object afgewogen worden  tegen de kosten.  Bij  te 

verwachten  kosten hoger dan û 100,00 wordt  met  het  bestuur  overleg gepleegd alvorens de   
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verwerving/acceptatie  te doen. Bovendien  dient  dit  te passen binnen  het  afgesproken bud-

get. 

 

Bruikleen  

Bij  de mogelijkheid  van bruikleen  spelen bovenstaande criteria  eveneens. Extra  toetsstenen 

zijn  hierbij  echter:  de bruikleenduur  en de voorwaarden.  
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Bijlage  3 
 

Vernieuwing  en  upgrading  van  de  Vaste  expositie  

 

HERINRICHTING  NSM  

Notitie  P.L.Vrijdag  30 januari  2015, F.v.Oortmerssen versie 5 dd 12 juni  2015 

 

Wat  kan/moet  interessanter?  

 

Grote  òwandplaató met  tekst,  afbeeldingen  en tijdschaal  over: Van het  schrift  naar  druk,  

van China  tot  Senefelder, Van Steen naar  metaalplaat,  Van Steen tot  Chip.  Waar  plaats  om 

deze op te hangen? (zie aanzet PLV)  

 

Mogelijkheid  onderzoeken om hologram  te plaatsen  > Chinese uitvinder  > Gutenberg  > Se-

nefelder   

 

A. VRIJDAGZAAL  

 

Algemeen : 

- Nummer  en grote teksten  op vitrines  aanbrengen  om aan te geven wat  het  betreft.  Be-

knopte  teksten  bij  de exponaten. 

- Vitrine -uitstraling  nader  bekij ken. Interne  kleurstelling?  Bekleding?  Met  niveauve r-

schillen  werken? 

- Teksten  in  bakjes: aanwezigheid  duidelijker  maken  voor de bezoeker. 

- Tekst  stangenpers  aanpassen! Inmiddels  is daar  meer over bekend, o.a. dat  deze nog 

tot  midden  19e eeuw in  gebruik  was! 

- Onderzoek naar  smartphone  audio guide voor individueel  bezoek. 

- Introductiefilm  voorzien van Engelstalige  ondertiteling?  

 

1. Senefelder  vitrine  

 De persoon Senefelder meer laten  zien: pop Senefelder? (zie email  FvO 24/2/2015). 

 Teksten  uit  zijn  boek in  de vitrine  (o.a. uitspraken  vrouw  en wasvrouw).  

Á Het  unieke  boekje Mädchenkenner  beter  uitlichten  - (fotoõs GJF opvoeren toneel-

stuk).  

Á Boekje met vermelding  Senefelder Sr. 

Á Beeldjes van Senefelder plaatsen.  

Á 3-D buste laten  maken  Senefelder? 

Á Markante  uitsp raak  Senefelder op de muur  boven de stenenpresentatie.  

Á De Senefelder buste plaatsen  dan wel in  3-D print,  een vergroting  laten  maken  + 

plaatsen? 

 

2. Das  Turnierbuch  

 De console heeft  een te klein  en te moeilijk  zichtbaar  beeld. Deze vervangen  door een 

touch screen beeldscherm in  de grootte  als van de film  òDe wereld  krijgt  kleuró. Moge-

lijkheid  van even te kunnen  zitten  nader  bekijken  

 

3. Chromolithografie  

Á Nieuwe  schaaldrukken  met vermelding  kleuren+combinatie.  

Á Standaard  kleurenschaal  van meerder  drukkerijen  tonen. 

 

4. Oude  steendrukken  (1798-1818) 

Á Wisselen pag. boek landbouw.  

Á Nieuwe  prenten,  alle  incunabelen.  

Á Plattner  aandacht  voor de eerste steendrukken  in  NL.  

Á Deventer  schenking  doorzoeken op vroege NL  steendrukken!  
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5. Boekillustratie  

Á Boek planten  naar  boven en pag. wisselen.  

Á Wisselen van objecten. 

 

6.  Cartografie  

Á Plaatsen  kaart  Wenen e.o. (incunabel).  

Á Plaatsen  kaart  Baiern  (incunabel).  

Á Beleg van Antwerpen  > unieke  geheime op locatie  gedrukte  legerkaart  in  Deventer  

schenking!  

 

7. Satirische  prenten  

Á Ander  exemplaar  Jugend. 

Á Ex. lõAssiette au beurre.  

Á Ex. La Mosca (transvaal).  

Á Méér "heftigheid"  tonen? 

 

8. Vitrine  Tiny  Groot  

Á Nieuw  pagina  tonen uit  het grote boek. 

Á Foto Tiny  Groot  prominenter  presenteren.  

Á Artikel  over Tiny  Groot  in  boekje òVerzamelenó in  vitrine.  

Á Etiket  Ajax  voetbal  (voor jongeren)  plaatsen.  

 

9. Affiches  

Á Handhaven  affiche  Drukkerij  + Van Houten.  

Á Welke vervangen? 

Á Aanschaf  / bruikleen  enkele vroege iconische Nederlandse  affiches overwegen. 

 

10. Gelegenheidsdrukwerk  

Á Handhaven  pop-up kaarten.  

Á Handhave n landbouwkaarten.  

Á Handhaven  menukaarten  (meer vooraan brengen). 

Á Herwig  Kempenaars  heeft  zeer fraaie  LIEBIG  pop up. 

Á Huisdecoratie  (behang + sierstroken).  

Á Steendruk  en de rol  m.b.t.  textieldruk  tonen? Een vinding  van Senefelder!  

 

11. Reclamedrukwerk  

Á Handhav en Rode Pelikaan.  

Á Korte  uitleg  over de blikdruk?  

Á Vloeiblad(en)  

Á Boekenleggers 

 

12. Verpakkingen  

Á Toevoegen vouwdoos Frauenbinde.  

Á Transferdruk  tonen:  emblemen + transferdruk  t.b.v.  keramische  industrie.  

 

13.  Poëzieplaatjes  

Á Minder  poëzieplaatjes? 

Á Of méér poëzieplaatjes  en deze tonen op plateautjes  

 

14.  Correspondentie  e.d.  

Á Kalender  weg; andere kalender  erin.  

Á Briefpapier  Gestel + Vrijdag  erin.  

Á Boekenleggers. 

Á Vloeibladen.  
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15. Spellen  

Á Handhaven  Cyclorama.  

Á Inbrengen  toverlantaarn  + plaatjes  (op lichtbalkje).  

 

B. MACHINEZAAL  algemeen:  Door toevoeging van een aantal  (aanwezige) objecten de 

sfeer te versterken  van een "oude" steendrukkerij.  Dit  is te realiseren  in  de segmenten 

snelpersen + nieuw  segment fotolithografie  

 

16. Leporello  

Á Op leporello  personen + groepen aangeven. 

Á Is er een 2e exemplaar  bij  PLV? 

 

17. Brisset  pers  

 Huidige  houten  handpers  (die op de introductiefilm  staat)  vervangen  door de Bri sset 

pers, die in  opslag staat? 

 Film  Speelkaartenmuseum  toevoegen op klein  scherm met  startknop  als bij  òde wereld  

krijgt  kleuró 

 

18. Affichewand  

 Na de verbouwing  en de huidige  tijdelijke  expositie  opnieuw  inrichten  (affiches ðAdam 

plaat  e.a.) 

 

19. Motoraangedreven  handpers  

 Verplaatsen  naar  locatie  waar  nu de Enschede pers staat  en in  gebruik  gaan nemen. 

Á BELANGRIJK!  Aandacht  aan fotolithografische  uitvinding  van Eduard  Isaac  As-

ser.  

Á http://journal.depthoffield.eu/vol07/nr14/f01nl/en.  

 

20. Benenpers  

 *  We willen  die wel plaatsen,  maar  kan  het verantwoord  / niet  zichtbelemmerend?  

 

21. Enschedé  pers  

Á Bekijken  of deze pers aan het NSM  geschonken kan  worden.  

Á Afvoeren  naar  depot dan wel andere bestemming.  

 

22. Fotolithografie  

 *  Met  de komst  van de (onbeperkt  in  bruikleen)  grote reproductie  camera (ex GR-ID  

Groningen)  en toebehoren kan  de missing  link  tussen de handlithografi e en de elektr o-

nische lithography  worden  ingevuld.  

 

23. Van  Steen  tot  Chip,  de  audio  visuele  presentatie  

 De console heeft  een te klein  en te moeilijk  zichtbaar  beeld. Deze vervangen  door een 

aan de wand opgehangen touch-screen beeldscherm in  de grootte  als van de film  òDe 

wereld  krijgt  kleuró. Zitmogelijkheid  voor 2 personen scheppen,die daar  de koptelefoons 

kunnen  gebruiken.  

 

24. Van  Steen  tot  Chip,  de  vitrine  

 *  De sokkel  van de 45 cm wafer  iets  verlagen  (door Luc Petersen). 

 *  De nanometer  aanschouwelij k maken.  

 *  Binnenkijken  bij  de chip mogelijk  maken  (i.s.m FEI?).  

 *  Tekst  over transistorkoffer  grammofoon  uit  krant  1956 ingelijst  plaatsen.  

 *  Projectie  masker  > wafer  inzichtelijk  maken.  

 *  Schenking  Cees van Rooij. 

 

25. Vitrine  steenpreparatie  en  inkt en  

Á Inbrengen  inktsamenstelling;  wat  speciaal t.a.v.  steendrukinkten?  

Á Kleurenhistorie  + Teksten  Paestum (PLV)  
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26. Religieus  drukwerk  

Á 1 of 2 platen  vanuit  depot inbrengen  bij  oleografie.  

 

27. Oleografie  

 Vergrootglas  ophangen bij  oleografieën zodat bezoekers de puntering  goed kunnen  be-

kijken.  

 *  Peinture  Bogaerts  tonen? 

 

C. LITHOHOEK  

 *  Sprekende stenen met  toelichting  plaatsen  op de tafel  (beeldscherm in  lithosteen  fr e-

zen?). 

 *  Sfeer van lithografische  werktafel  versterken.  

 *  Terugkeer  van de werkende  lith ograaf!  

 

 D.   EXPOSITIE  RUIMTE  

 In  deze nieuwe  ruimte  of in  een nabij  gelegen ruimte  een vitrine  met  bijzondere  boeken 

(vanuit  collectie PLV)  over de geschiedenis van de lithografie.  

 

E. ATELIER  

 Beeldscherm aanbrengen  met continue  film  over de workshops  ter bevordering  van 

aanmeldingen  (zoals scherm bij  V&S  museum)  Ontwerpen  + uitvoeren  'koffie - / koel-

kastmeubel.  

 

F.  FOYER  

 Opbergkastjes  / lockerkastje  overwegen. (zie notitie  email  EG dd 18/11/15). 

 

 

 N.B.  (t.a.v.  PLV  en FvO) ook meenemen antwoorden  op vra genlijst  inrichting  dd. 4 

september 2010 



 49 

Bijlage  4 
    

CHECKLIST  EXPOSITIES  Versie 2 dd 28 maart  2009, P.L.Vrijdag  

    

(Werk)  titel  expositie:   

Omschrijving:   

Idee ingebracht  door:    

Datum:     

    

Uitgebreide  beschrijving:  zie eventuele  bijlage    

    

 TOETSING:    

    

 Relatie  met steendruk:    

    

1. Publiek  Interesse  zal bestaan bij:    

 In  leeftijdsgroep:    

 In  geografisch gebied:   

 Verwachte  aantal  bezoekers:   

    

2. Know -how  Kennis  aanwezig bij  NSM:   ja/nee  

 Zo ja, bij  wie aanwezig:   

 Zo nee, intern  te ontwikkelen?    

 Kennis  extern  nodig  ja/nee  

 Zo ja, bij  wie aanwezig:    

 Kosten  om kennis  te verkri jgen:   

    

3. Inrichting  Beschrijving  (att:  2D en 3D)   

 Investeringen  NSM  vereist   ja/nee  

 Zo ja, welke?   

 Zo ja, welke  kosten?   

 Inrichting  ext.  te verzorgen door:   

 Kosten:    

    

4. Educatie&beleving  Educatieprogramma  mogelijk?   ja/nee  

 Zo ja, beschrijving:    

 Voor welke  (leefijds)groep(en)?   

 Belevingsprogramma  mogelijk?   ja/nee  

 Zo ja, beschrijving:    

 Op welke  groep(en) gericht?    

 Door wie op te zetten?   

 Te maken  kosten:    

    

5. Publiciteit  Brochure/Cat.  nodig/mogelijk?    

 Welke publiciteitsacties  nodig?   
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 Door wie te verzorgen?   

 Kosten  van deze acties:   

    

6.Diverse  Expositie  seizoengebonden?   

 Expositie  ext.  evenement/thema?    

    

7. Kosten en  

opbren gsten  

Welke opbrengsten mogelijk?    

Merchandising:    

 Extra  (groeps)bezoeken:   

 Andere  opbrengsten:    

 Opbrengstbedrag:    

    

 Begrote totale  kosten:    

 Specificatie  kosten:  Zie bijl age  

 Mogelijke  subsidies:   

 Mogelijke  sponsoring:    

 Mogelijke  garanties:    

 Mogelijke  steun in  natura:    

 Per saldo kosten/opbrengst:    

    

8. Opening  Wijze  van opening:   

 Persoon, die opent:   

 Persoon, die inleidt:    

 Kosten  opening:   

    

Slotconclusie:     

 zeer aantrekkelijk    

 aantrekkelijk    

 onaantrekkelijk    

    

 




